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ПРЕДИСЛОВИЕ 
 

Изучение теории отраслевых рынков как одного из разделов микро-

экономики представляет собой процесс, позволяющий иначе взглянуть на 

развитие рыночных субъектов и определять перспективы развития конку-

рентоспособности в современной экономике. Использование основных 

принципов теории отраслевых рынков помогает гармонизировать взаимо-

действие основных участников рыночных отношений, и, в конечном счете, 

приводит к возникновению конкуренции, которая под воздействием конъ-

юнктурных факторов формирует структуру отраслевого рынка. Целью 

дисциплины «Теория отраслевых рынков» является изучение закономер-

ностей формирования и функционирования различных рыночных струк-

тур, принципов поведения фирм на рынках, фундаментальных условий от-

расли, а также поиск благоприятного момента выхода на рынок, форм и 

методов этого выхода. Изучение данной дисциплины должно обеспечить 

способность принятия эффективных решений для определения вариантов 

отраслевой политики государства. 

Основными задачами изучения теории отраслевых рынков являются: 

– изложение теории и практики исследования отраслевых рынков; 

– рассмотрение научных основ исследования структуры и конъюнкту-

ры отраслевых рынков; 

– изучение методологии исследования отраслевых рынков; 

– анализ структуры, содержания и основных источников информации 

для исследования отраслевых рынков. 

Для успешной подготовки студентов по данной дисциплине необходи-

мы базовые знания, получаемые на таких дисциплинах, как «История эко-

номических учений», «Микроэкономика», «Макроэкономика», «Матема-

тические методы в экономике», «Эконометрика». 

В результате изучения дисциплины «Теория отраслевых рынков» сту-

дент должен знать: 
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- историю формирования и основные направления исследований со-

временной теории отраслевых рынков;  

- методологию исследования структуры рынка и поведения фирм в ус-

ловиях различных типов рыночных структур;  

- методику исследования структуры рынка и поведения фирм в услови-

ях различных типов рыночных структур; 

- основные сферы практического применения теории отраслевых рынков; 

- основные факторы и показатели структуры отраслевых рынков; 

- основы конкурентной и антимонопольной политики, регулирование 

слияний и поглощений, регулирование государственных закупок.  

В результате изучения дисциплины «Теория отраслевых рынков» сту-

дент должен уметь: 

- применить базовые методики исследования концентрации рынков; 

- принимать решения при разработке плана исследования отраслевых 

рынков; 

- интерпретировать различные показатели, отражающие уровень и ха-

рактер конкуренции на отраслевом рынке; 

- использовать инструментарий теории игр для моделирования поведе-

ния участников конкурентных процессов и прогнозирования его последст-

вий для структуры рынка; 

- интерпретировать и применять на практике положения отечественно-

го и зарубежного законодательства о конкуренции для решения регулятив-

ных и управленческих задач. 

В результате изучения дисциплины «Теория отраслевых рынков» сту-

дент должен владеть: 

- понятийным аппаратом современной теории отраслевых рынков; 

- важнейшими методами исследования отраслевых рынков и методами 

практического анализа структуры рынка и поведения хозяйствующих 

субъектов; 
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- навыками работы с оригинальными научными публикациями по тео-

рии отраслевых рынков; 

- навыками в области информационного и правового обеспечения ис-

следования конъюнктуры мирового рынка. 

Для более глубокого усвоения предмета, понимания основ и сущности 

теории отраслевых рынков можно порекомендовать следующее: 

- работа со специальной литературой, изучение публикаций в научных 

журналах; 

- вести запись основных положений при работе с литературой (кон-

спектировать отдельные разделы, выписывать новые термины и раскры-

вать их содержание); 

- проработка ряда литературных источников и, прежде всего, учебно-

методических и учебных пособий, в которых наиболее полно отражены и 

систематизированы ключевые вопросы курса. 

В теоретико-методологическом плане авторы опирались на учебники, 

учебные пособия и монографии отечественных и зарубежных ученых, дея-

тельность которых посвящена изучению теории отраслевых рынков. Кроме 

того, в процессе разработки учебного пособия использовались материалы 

авторитетных периодических изданий и информационно-образовательных 

порталов, а также аналитические обзоры рынков и др. 

Данное учебное пособие включает следующие темы для рассмотрения: 

введение в теорию отраслевых рынков; предмет и метод теории отрасле-

вых рынков; влияние отраслевой структуры на результаты деятельности 

компаний; концентрация рынка и способы ее измерения; аллокация ресур-

сов и издержки компании; минимально эффективный выпуск и барьеры 

входа в рынок; государственная отраслевая политика и политика в области 

конкуренции. 

В учебном пособии также предусмотрен блок для самостоятельной ра-

боты студента, в который входят требования к оформлению и содержанию 
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семестровых работ, рекомендуемые темы семестровых работ, которые не-

обходимо выбрать, подготовить и защитить в течение семестра. В допол-

нение к этому прилагаются тестовые задания, рекомендуемая литература и 

другие информационные источники, а также список вопросов, необходи-

мых для подготовки к экзамену. 

Апробация представленных в учебном пособии материалов осуществ-

лена на лекционных и практических занятиях по дисциплине «Теория от-

раслевых рынков» и «Экономика отраслевых рынков» на кафедре «Миро-

вая экономика и экономическая теория» факультета «Экономика и 

управление» Волгоградского государственного технического универ-

ситета. 
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Г л а в а  1  
МЕТОДОЛОГИЯ ТЕОРИИ ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ 

 

Теория отраслевых рынков представляет собой раздел микроэкономи-

ки, предметом которого является изучение закономерностей формирова-

ния рыночной структуры, зависимости стратегического поведения продав-

цов и результатов их деятельности от особенностей формирования и 

функционирования отраслевых рынков. Для экономики отраслевых рын-

ков микроэкономика является необходимой базой в изучении курса. Тео-

рия отраслевых рынков также имеет точки соприкосновения с теориями 

маркетинга, менеджмента, теорией игр и теорией фирмы. Теория отрасле-

вых рынков изучает закономерности формирования и функционирования 

различных рыночных структур, принципы поведения фирм на рынках, 

фундаментальные условия развития отрасли, а также определяет благопри-

ятные моменты выхода на рынок, рекомендует формы и методы этого вы-

хода. Изучение теории отраслевых рынков должно обеспечить способ-

ность принятия эффективных решений для определения вариантов отрас-

левой политики государства. 

Методология исследования отраслевых рынков образует необходимую 

компоненту в деятельности компании, направленной на повышение ин-

формированности о конъюнктуре и структуре рынка, и становится предме-

том осознания, обучения и рационализации управленческих решений. Она 

дает характеристику объекта, предмета анализа, задачи исследования (или 

проблемы), совокупности исследовательских средств, необходимых для 

решения задачи данного типа, а также формирует представление о после-

довательности движения исследователя в процессе решения задачи. 

Наиболее важными точками приложения в исследовании отраслевых 

рынков являются постановка проблемы (именно здесь чаще всего совер-

шаются методологические ошибки, приводящие к выдвижению псевдо-

проблем или существенно затрудняющие получение результата), построе-
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ние предмета исследования, а также проверка полученного результата с 

точки зрения его истинности и соответствия объекту изучения. 

Отраслевой рынок представляет собой систему организации экономиче-

ских отношений, основанных на свободном обмене и закрепленных в виде 

целого ряда формальных институтов, имеющих отраслевую специфику. 

Кроме того, понятие отраслевого рынка включает в себя следующие сферы: 

обращения; организации хозяйственных связей; движения совокупного об-

щественного продукта; интегрирования экономических ресурсов. 

Современная экономическая теория рассматривает рынок как наиболее 

эффективную, но далеко не единственную систему в организации хозяйст-

ва. В частности, видные представители неоклассической школы, такие как 

Тобин, выдвигают гипотезу, согласно которой постепенный переход эко-

номической системы из области преимущественно товарных отношений в 

область услуг сделает существование рыночных структур в их современ-

ном виде не обязательным, поскольку с переходом экономики из сферы 

реального производства в сферу виртуальную сам процесс производства 

потеряет свою основную организующую функцию и станет лишь инстру-

ментом, обслуживающим базовые потребности людей в основных видах 

материальных благ. Функции рынка, в соответствии с классическими 

представлениями, выделяют следующие: 

– интегрирующая (основная), которая состоит из соединения сферы 

производства и сферы потребления; 

– регулирующая, которая предполагает воздействие рынка на все сферы 

экономики, обеспечивает согласование производства и потребления в ас-

сортиментной структуре, а также сбалансированность спроса и предложе-

ния по цене, объему и структуре; 

– стимулирующая, которая состоит из побуждений производителей к 

созданию новой продукции и приводит к так называемому накопительно-

му эффекту; 
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– ценообразующая, которая состоит в установлении ценностных экви-

валентов для обмена продуктов; 

– контролирующая, заключается в том, что посредством рынка выяв-

ляется то, в какой мере нуждам потребителей соответствуют количество и 

качество товаров и услуг; 

– посредническая, которая обеспечивает возможность согласования 

экономических интересов агентов рыночной системы; 

– информационная, которая дает участникам рынка информацию о 

спросе и предложении, а также о текущей конъюнктуре рынка. 

– функция экономичности, предполагающая постоянное сокращение 

издержек в сфере потребления и соразмерности спроса с заработной пла-

той; 

– функция реализации интересов рыночных субъектов, состоит в том, 

что рынок представляет собой наиболее эффективный механизм для согла-

сования общественных, групповых и индивидуальных интересов. 

 
 

Вопросы к семинару: 

1. На каких предпосылках базируется концепция теории отраслевых 

рынков? 

2. Какие методологические ошибки существенно затрудняют получе-

ние адекватного результата и определение предмета для исследования от-

раслевых рынков? 

3. Какие требования предъявляются к исходной информации для изу-

чения отраслевых рынков? 

4. Какие источники информационного обеспечения являются основ-

ными для изучения отраслевых рынков? 
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Г л а в а  2  
ВЛИЯНИЕ ОТРАСЛЕВОЙ СТРУКТУРЫ НА РЕЗУЛЬТАТЫ  

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ КОМПАНИЙ 
 

Прежде чем рассуждать о влиянии отраслевой структуры на результа-

ты деятельности компаний, необходимо уточнить категориальный аппарат, 

который для этого потребуется, то есть необходимо ввести в оборот такие 

понятия, как «структура рынка», «конъюнктура рынка» и «инфраструктура 

рынка». 

Структура рынка характеризуется численностью и размером компа-

ний, которые поставляют данный товар на рынок, а также наличием това-

ров, которые составляют конкуренцию данному товару, классификацией 

покупателей на рынке, условиями входа в рынок, доступностью информа-

ции о состоянии рынка и др. Структура рынка и ее формирование зависит 

от факторов, которые связаны с конъюнктурой рынка. 

Конъюнктура рынка характеризует текущее положение на рынке, то 

есть соотношение между спросом и предложением, уровень цен, товарные 

запасы рынка, портфель заказов. На основе данных о конъюнктуре рынка 

определяется емкость рынка (объем реализованных на нем товаров за оп-

ределенный промежуток времени), и разрабатывается рыночный прогноз и 

утверждается стратегия управления внешнеэкономической деятельностью 

компании. Конъюнктура рынка складывается на основе взаимодействия 

факторов и условий, которые определяют структуру и динамику развития 

рынка. Конъюнктурные исследования, проводимые компанией, помогают 

корректировать объем выпуска товаров в соответствии с динамикой изме-

нения производства стран-экспортеров на международных рынках.  

Инфраструктура рынка включает в себя элементы, которые помогают 

функционировать всей рыночной системе. В состав инфраструктуры вхо-

дят учреждения, фирмы, компании всех видов собственности, которые 

обеспечивают взаимодействие субъектов рыночных отношений. Инфра-

структура товарного рынка включает оптовых и розничных поставщиков, 
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аукционы, ярмарки, товарные биржи, торговые дома, посреднические 

фирмы, системы связи, специальные государственные и межгосударствен-

ные органы регулирования рынка и др. Таким образом, инфраструктура 

рынка является фундаментом для существования структуры рынка, и обес-

печивает ее функционирование с помощью своих институциональных 

компонентов. 

В современной экономической науке существуют следующие подходы 

к изучению отраслевой структуры экономики: 

1. Функциональная парадигма «структура-поведение-результат». 

Была предложена в 1930-х гг. представителями Гарвардской школы        

Дж. Бэйном и Э. Мэйсоном. В соответствии с данной парадигмой, резуль-

тативность отдельных отраслей или рынков зависит от поведения про-

давцов и покупателей в таких вопросах, как ценовая политика и практика, 

открытые и тайные соглашения между компаниями, рекламная и продук-

товая стратегии, затраты на научно-исследовательские и опытно-

конструкторские разработки, инвестиции в производственное оборудова-

ние, а также обеспечение патентных прав. Поведение участников рынка, в 

свою очередь, зависит от структуры соответствующего рынка. На структу-

ру рынка, в свою очередь, воздействует множество базовых условий. На-

пример, со стороны предложения базовые условия, которые определяют 

структуру рынка, включают: размещение и собственность на основные ви-

ды сырья; характер соответствующей технологии (например, дискретный 

или непрерывный характер производства, высокая или низкая эластич-

ность замещения факторов производства); вовлеченность рабочей силы в 

профсоюзные движения, длительность использования продукта, времен-

ные характеристики производства (например, производятся ли товары по 

заказу или поставляются со склада); затраты на единицу выпуска и т. д.    

Со стороны спроса базовые условия, которые определяют структуру рын-

ка, включают ценовую эластичность при различных ценах, доступность 
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товаров-заменителей и перекрестную эластичность спроса на них, темпы 

роста и временные колебания спроса, метод осуществления покупок поку-

пателями (например, по данному прейскуранту, или путем закрытого аук-

циона/открытого торга) и рыночные характеристики продукта (например, 

дорогие, престижные товары, дешевые бытовые мелочи повседневного 

спроса или крупные товары длительного пользования). К другим базовым 

условиям можно отнести законодательную среду, в которой функциони-

руют отрасли, а также доминирующие социально-экономические ценности 

деловой среды (например, агрессивный индивидуализм или кооперация). 

2. Институциональный подход. Смысл данного подхода состоит в 

том, чтобы не ограничиваться анализом экономических категорий и про-

цессов в чистом виде, а включить в анализ институты, учитывать внеэко-

номические факторы. С точки зрения институционального подхода задача 

экономической науки не только в том, чтобы составить прогноз, понять 

систему взаимосвязей, но и дать рекомендации, обосновать рецепты соот-

ветствующих изменений в политике, поведении, общественном сознании. 

В соответствии с этим подходом рынок и фирма рассматриваются как аль-

тернативные способы заключения контрактов. То есть рынок может рас-

сматриваться как сеть внешних контрактов, а фирма как сеть внутренних 

контрактов. Фирма может купить продукт или услугу на рынке посредст-

вом соглашения с другой фирмой (внешним контрагентом), а может и про-

извести его сама, используя внутренние контракты с работниками. Выбор 

между внешними и внутренними контрактами зависит от соотношения из-

держек их использования. Чем выше трансакционные издержки по сравне-

нию с издержками управления (контроля), тем более вероятно, что товар 

будет произведен самой фирмой, не прибегая к услугам рынка. В соответ-

ствии с этим подходом, трансакционные издержки представляют собой 

явные и неявные затраты на обеспечение выполнения внешних контрактов, 

в противоположность затратам, связанным с внутренними контрактами – 
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издержками контроля (деловые операции, денежная оценка времени и по-

иск делового партнера, на ведение переговоров, заключение контракта, 

обеспечение соответствующего выполнения контракта). Трансакционные 

издержки являются следствием сложности окружающего мира и ограни-

ченной рациональности экономических субъектов и зависят от того, в ка-

кой координационной системе проводятся экономические операции. 

Слишком высокие трансакционные издержки могут помешать осуществ-

лению экономического действия. Социальные и государственные институ-

ты (например, биржа) позволяют снизить эти издержки при помощи фор-

мальных правил и неформальных норм. Последние составляют деловую 

культуру. Деловая культура напрямую зависит от общей культуры в стра-

не. Страны с высокой общей культурой демонстрируют высокий уровень 

деловой культуры (как следствие, предпринимательской активности насе-

ления) и развития экономики. При этом нужно отметить синергетическое 

влияние. Таким образом, высокий уровень развития экономики страны да-

ет возможность развивать общую культуру населения в целом и деловую 

культуру в частности. 

Чем выше уровень трансакционных издержек, тем медленнее осущест-

вляется перераспределение рынка между фирмами, а соответственно тем 

более устойчива и консервативна рыночная структура. Издержки контро-

ля включают в себя расходы на мониторинг выполнения внутренних кон-

трактов, а также потери в результате недолжного выполнения контрактов 

(при росте фирмы растет численность персонала и, достигая своей крити-

ческой массы, постепенно становится менее чувствительной к изменениям 

внешней среды).  

3. Игровой подход. В теории отраслевых рынков используется, как пра-

вило, в анализе стратегии ценообразования. Любое ценообразование, а точ-

нее, принятие компанией решения о стратегии ценовой борьбы (например, в 

условиях олигопольного ценообразования) можно смоделировать, восполь-
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зовавшись имитацией (при этом используются элементы теории игр), так 

как олигополистическое ценообразование обладает всеми чертами состяза-

ния (игры), где отдельные компании являются игроками. Теория игр – это 

теория поведения субъектов в условиях, когда решения одного из них 

влияют на решения всех остальных. Она используется для анализа действия 

как отдельных людей, так и фирм. Проработанные в экономической литера-

туре модели олигополии не всегда учитывают обстоятельства образования 

олигопольных рынков и влияния на них различных изменений. Универсаль-

ным инструментом для описаний поведения олигополии является теория 

игр. Ее суть заключается в выявлении вариантов действий, возможных по-

следствий последовательности действий, а затем проведении анализа с по-

иском наилучшего варианта для каждой из сторон. Процесс такого анализа 

называют игрой. Главным недостатком теории игр является большая зави-

симость получаемого результата от модели информированности субъектов, 

реальная информированность которых может оставаться неизвестной. 

Таким образом, в рамках игрового подхода, реализуя свою собствен-

ную стратегию ценообразования, компания осуществляет решения (или их 

комбинацию), очередность которых зависит от внешней среды и действий 

конкурентов, так как каждый участник конкурентной борьбы осознает, что 

прибыль, которую может получить компания, будет зависеть от действий 

его конкурентов. Логика подобного соперничества и является предметом 

для изучения в теории игр. Существуют следующие разновидности игро-

вой имитации стратегии поведения: 

а) Некооперативные стратегии поведения: парадокс Бертрана, «ди-

лемма заключенного», модель Бертрана с дифференцированным продук-

том, модель Эджуорта, модель Курно, модель Штакельберга, матрица ре-

зультатов (равновесие Нэша). 

• Модель Курно представляет собой экономическую модель рыночной 

конкуренции. Названа в честь сформулировавшего ее французского эко-
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номиста А. Курно. В этой модели на рынке действует фиксированное чис-

ло компаний, выпускающих экономическое благо одного наименования, 

при этом вход на рынок новых компаний и выход из него отсутствуют. 

Каждая компания обладает определенной рыночной властью. Необходимо 

отметить, что в момент описания данной модели А. Курно не знал, что та-

кое «рыночная власть», так как этот термин в экономической теории воз-

ник намного позднее. В этой модели компании максимизируют свою при-

быль и действуют без кооперации. Но всем компаниям известно общее 

количество конкурентов, и компания, принимающая свое решение о вы-

пуске, считает объем выпуска остальных конкурентов константой. Функ-

ции издержек компаний могут быть различными, но предполагается, что 

они также известны для всех участников данного рынка. Функция спроса в 

модели Курно представляет собой убывающую функцию, а цена экономи-

ческого блага является ценой равновесия отраслевого рынка, то есть вели-

чина предложения равна величине спроса при одной и той же цене. 

• Модель Бертрана с дифференцированным продуктом – предполагает 

собой ситуацию, когда на рынке действуют две компании, выпускающие два 

товара, которые являются близкими заменителями. В этой модели компании 

устанавливают рыночную цену на уровне предельных издержек, и наблюда-

ется равновесие с конкурентным результатом, при этом компании стремятся 

максимизировать свою прибыль. Прибыль, которую получает каждая компа-

ния на рассматриваемом рынке, находится в зависимости величины средних 

издержек. Одинаковые средние издержки и наличие барьеров для входа в 

рынок позволяют компаниям получать одинаковую прибыль в краткосроч-

ном и долгосрочном периодах. Результатом модели Бертрана с дифференци-

рованным продуктом является достижение единственного равновесия и оп-

ределение функций реакции, в качестве которой выступает функция цены. 

• Парадокс Бертрана  в экономической теории представляет собой си-

туацию, когда две компании, образующие на рынке дуополию, конкури-
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руют и при достижении равновесия Нэша оказываются с нулевой полной 

прибылью. Этот парадокс назван по имени его создателя Ж. Бертрана. Па-

радокс проявляется в модели Бертрана, описывающей конкуренцию в оли-

гополии. Модель в простом варианте, в котором и проявляется парадокс, 

рассматривает упрощенный рынок с сильными допущениями: а) компании 

производят одинаковый товар, спрос ограничен и как-либо задан; б) ком-

пания, назначившая наименьшую цену, получает себе весь спрос; в) если 

наименьшую цену назначили две и более компании, они делят спрос по-

ровну. 

• «Дилемма заключенного» представляет собой фундаментальную про-

блему в теории игр, в соответствии с которой участники игры не всегда 

будут сотрудничать друг с другом, даже если это в их интересах. Предпо-

лагается, что игрок («заключенный») максимизирует свой собственный 

выигрыш, не заботясь о выгоде других. Суть «дилеммы заключенного» 

была сформулирована в 1950 году М. Фладом и М. Дрешером, а название 

придумал математик А. Такер. В дилемме заключенного предательство 

строго доминирует над сотрудничеством, поэтому единственное возмож-

ное равновесие – предательство обоих участников. Следовательно, не име-

ет значения, что сделает другой участник игры, и каждый выиграет боль-

ше, если осуществит предательство. По логике участников получается, что 

в любой ситуации предательство выгоднее, чем сотрудничество, и именно 

поэтому рациональные участники игры выбирают предательство. Но в ре-

зультате, каждый участник когда выбирает так называемую субъективную 

рациональность, получает нерациональный результат: если оба участника 

выбирают предательство, то они в сумме получают меньший выигрыш, 

чем если бы они выбрали сотрудничество. 

• Модель Эджуорта предполагает собой модификацию модели Курно. 

Согласившись с критикой модели А. Курно Ж. Бертраном, Ф. Эджуорт пред-

ложил модель ценовой дуополии с ограничением на величину производст-
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венной мощности дуополистов. В этой модели мощности каждого участника 

дуополии ограничены половиной рыночного спроса при цене, которая равна 

предельным издержкам. Поэтому если каждый из участников дуополии уста-

новит начальную рыночную цену на уровне предельных издержек, то совме-

стный выпуск участников дуополии удовлетворит существующий рыночный 

спрос. Если теперь участник дуополии № 1 незначительно увеличит свою це-

ну, тогда как участник дуополии № 2 сохранит свою цену на прежнем уров-

не, то все покупатели захотят перейти к нему вследствие более низкой цены. 

Однако, и в этом отличие модели Эджуорта от модели Бертрана, участник 

дуополии № 2 не сможет покрыть более половины существующего спроса на 

рынке, так как ему не хватает производственных мощностей. Получается, что 

потребители, разочарованные неспособностью участника дуополии № 2 

удовлетворить существующий рыночный спрос по более низким ценам, бу-

дут вынуждены вернуться к предложению участника дуополии № 1. Столк-

нувшись с остаточным рыночным спросом, участник дуополии № 1 сможет 

максимизировать свою прибыль, потому что будет действовать как монопо-

лист в отношении остаточного рыночного спроса. Его предельные затраты 

уравниваются с предельной выручкой в точке, что предполагает установле-

ние им цены, которая приводит к максимизации прибыли. 

• Модель Штакельберга представляет собой теоретическую модель 

рынка олигополии при наличии информационной асимметрии рынка. Эта 

модель была названа в честь немецкого экономиста Генриха фон Штакель-

берга, впервые описавшего ее в работе «Marktform und Gleichgewicht» 

(«Структура рынка и равновесие»), которая была опубликована в 1934 го-

ду. Основными предпосылками для существования модели Штакельберга 

являются следующие: а) отрасль производит однородный товар: отличия 

продукции разных фирм пренебрежимо малы, а значит, покупатель при 

выборе, у какой фирмы покупать, ориентируется только на цену; б) фирмы 

устанавливают количество производимой продукции, а цена на нее опре-
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деляется исходя из спроса; в) существует так называемая фирма-лидер, на 

объем производства которой ориентируются остальные компании. 

• Матрица результатов (равновесие Нэша) представляет собой ключе-

вое понятие в теории игр. Матрица результатов представляет собой набор 

стратегий в игре для двух и более компаний, в котором ни одна компания 

не может увеличить свою выгоду, изменив стратегию своего развития, ес-

ли другие компании стратегии своего развития не изменяли. Эта концеп-

ция впервые была использована А. Курно, когда он показал, как найти то, 

что в современной экономической теории называется равновесием Нэша. 

Нэш первым доказал, что подобные равновесия должны существовать для 

всех конечных игр с любым числом участников. Это было доказано в его 

диссертационном исследовании (в 1950 году), в котором были рассмотре-

ны некооперативные стратегии поведения. До равновесия Нэша это было 

доказано в 1947 году для игровых ситуаций с двумя участниками с нуле-

вой суммой Дж. Нейманом и О. Моргенштерном. 

б) Кооперативные модели поведения: картельные соглашения (стиму-

лы к нарушению картельного соглашения, факторы облегчающие сохране-

ние картеля, методы предотвращения картельного соглашения, социальные 

издержки картельных соглашений).  

• Картель представляет собой соглашение предприятий, обычно одной 

и той же отрасли, о ценах, рынках сбыта, объемах производства и сбыта, 

обмене патентами и т. д. Картельное соглашение часто существует неглас-

но, и фирмы, вступившие в него, сохраняют свою юридическую, финансо-

вую, производственную и коммерческую самостоятельность. Главной це-

лью картельного сговора является уничтожение или ослабление 

конкуренции на своем сегменте рынка. Выделяют группы картелей: 

1) По ценовому сговору, представляют собой соблюдение определен-

ного уровня цен и согласованное их повышение, процент скидок, типовая 

форма расчета (калькуляционная картель). 
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2) Сговор по разделу территорий, клиентов или рынков. В рамках этого 

картеля заключаются соглашения о распределении клиентов, территории 

(региональный картель), объемов продаж (экспортный картель) и ассорти-

мента реализуемых товаров (картель специализации). 

3) Сговор при проведении торгов, тендеров и аукционов. Этот вид под-

разумевает соглашения между конкурентами об условиях получения под-

ряда до начала торгов. 

В 1986–2010 гг. в результате проведенного анализа деятельности кар-

телей в мире было исследовано и выявлено 648 картелей. Медианный раз-

мер картеля составляет 8 компаний. Было определено, что многие компа-

нии участвуют в нескольких картелях одновременно в одно и то же время. 

В среднем картель существует пять лет до того, как его раскроют. Было 

зафиксировано, что максимальный срок существования картеля составил 

22 года. С начала 2000 года нарушители антимонопольного законодатель-

ства заплатили 2 млрд долларов США штрафа. Из этой суммы 60 % уходит 

государству, а 40 % – на урегулирование гражданских исков. Компании, 

которые участвуют в картелях, являются более прибыльными, но у них 

больше проблем с бухгалтерскими и другими формами отчетности. Обыч-

но компании, участвующие в картелях, являются самыми крупными ком-

паниями в своей отрасли. Во время пребывания в картеле объем продаж 

растет на 15 % больше, рентабельность активов увеличивается на 3 % 

больше по сравнению со среднестатистическими показателями компаний, 

не входящих в картель.  

4. Теория состязательных (квазиконкурентных) рынков. Была 

предложена в 1980-х годах (Баумоль, Демзец, Панзар) и ее суть состоит в 

том, что исследуются барьеры входа, которые могут влиять на поведение 

компаний в отрасли. В соответствии с этим подходом существуют особые 

рынки, на которых может действовать крупная фирма, обладающая всеми 

признаками доминирующей, но которая в силу особого характера рынка не 
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становится действительно доминирующей по своему стратегическому по-

ведению. Это подход рассматривает рынки, которые полностью лишены 

каких-либо барьеров для входа. В таких случаях угроза входа настолько 

высока, что для сохранения своих позиций в долгосрочном периоде доми-

нирующая фирма принимает точно такое же решение по цене, которое 

могло быть принято только на рынке совершенной конкуренции, и назна-

чает цену на уровне минимальных средних издержек. Среди признаков 

квазиконкурентного рынка есть два, которые на практике выполняются 

очень редко: вход и выход должен осуществляться без существенных за-

трат, то есть чтобы все издержки функционирования фирмы получали воз-

мещение в случае выхода фирмы с рынка; новая фирма должна успеть 

войти в рынок и организовать производство и сбыт товара, прежде чем 

старые фирмы смогут принять адекватные действия. 

Отрасль с небольшим количеством фирм также может быть конку-

рентной, если существует угроза входа в отрасль новых фирм. Поэтому 

рынки, на которых действуют несколько фирм, но существует реальная уг-

роза входа потенциальных конкурентов, называются квазиконкурентными 

рынками. Наличие необратимых затрат, связанных со входом возможного 

конкурента на рынок, создают для него барьеры, поэтому рынок с высоки-

ми необратимыми затратами входа характеризуется более высокой степе-

нью монопольной власти. Таким образом, с одной стороны, поведение 

фирм в современной рыночной экономике является квазимонопольным, а с 

другой – господствуют квазиконкурентные рынки. Особенности квазимо-

нопольных рынков описываются двумя важными теоретическими концеп-

циями: теорией трансакционных издержек и теорией квазиконкурентных 

рынков. 
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Вопросы к семинару: 

1. Каким образом отраслевая структура влияет на результаты деятель-

ности конкурентов? 

2. Предложите примеры, подтверждающие и опровергающие подход 

«структура-поведение-результат». 

3. Согласны ли вы с точкой зрения, что реклама является примером не-

эффективного размещения ресурсов и почему? 

4. С чем, на ваш взгляд, связаны недостатки и ограничения применения 

игровых моделей в теории отраслевых рынков? 

5. Являются ли структура рынка и емкость рынка индикаторами при-

влекательности отраслевого рынка? 

6. Каким образом конъюнктура рынка влияет на эффективность дея-

тельности компании на отраслевом рынке? 

7. Какие факторы формирования конъюнктуры рынка оказывают наи-

большее влияние на деятельность компании на отраслевом рынке? 

8. В чем сущность и основные задачи исследования структуры отрас-

левого рынка? 

9. Влияют ли изменения рыночной структуры и конъюнктуры рынка на 

реализацию конкурентных преимуществ компании? 

10. Какие варианты ценового поведения участников рынка являются 

универсальными? 

11. Каким образом рыночная структура влияет на выбор стратегии це-

нового поведения на отраслевых рынках? 

12. Каким образом рыночная конъюнктура влияет на выбор стратегии 

ценового поведения на отраслевых рынках? 

13. Каким образом рыночная инфраструктура влияет на выбор страте-

гии ценового поведения на отраслевых рынках? 

14. Каким образом маркетинговые коммуникации способны влиять на 

результативность деятельности компании на отраслевом рынке? 
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Г л а в а  3  
КОНЦЕНТРАЦИЯ РЫНКА И УРОВЕНЬ МОНОПОЛЬНОЙ ВЛАСТИ 

 

Концентрация рынка отражает относительную величину и количество 

фирм, действующих в отрасли. Чем меньше количество фирм, тем выше 

уровень концентрации. При одинаковом размере фирм на рынке, чем 

меньше они отличаются друг от друга по размерам, тем ниже уровень кон-

центрации. Уровень концентрации влияет на поведение фирм на рынке. 

Чем выше уровень концентрации, тем в большей степени они зависят друг 

от друга. Уровень концентрации влияет на склонность фирм к соперниче-

ству либо к сотрудничеству. Чем выше уровень концентрации на рынке, 

тем меньше вероятность того, что фирмы будут сотрудничать друг с дру-

гом. Для определения уровня концентрации необходимо предварительно 

ответить на два существенных вопроса: 

Каковы границы анализируемого рынка? Существует несколько типов 

границ рынка: продуктовые границы, которые отражают способность това-

ров заменить друг друга в потреблении; временные границы; локальные гра-

ницы. Необходимая широта или узость границ зависит от особенностей това-

ра и от целей анализа, поскольку для товаров длительного пользования 

временные границы будут гораздо более широкими и менее определенными, 

чем для товаров текущего потребления. В Европейском Союзе используются 

и другие критерии выделения отраслевого рынка: показатель изменения вы-

ручки при изменении цены; корреляция (взаимозависимость) цен товаров по 

времени; географическая ограниченность рынка, то есть его принадлежность 

к какой-то одной территории. Кроме того, для компаний, действующих в от-

расли, предусмотрено еще два показателя: показатель специализации – по 

количеству произведенного товара; показатель охвата – по количеству реа-

лизованного товара. 

Что служит критерием размеров фирмы? Существует четыре показате-

ля, с помощью которых можно охарактеризовать размер компании: 1) доля 
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продаж фирмы в общем рыночном объеме реализации; 2) доля занятых на 

предприятии в общей численности занятых в данной отрасли; 3) доля 

стоимости активов фирмы к общей стоимости всех активов отрасли; 4) до-

ля добавленной стоимости на предприятии в сумме добавленных стоимо-

стей всей отрасли. Наиболее используемыми показателями являются пер-

вый и чевертый. 

Для расчета рыночной концентрации участников в теории отраслевых 

рынков используются следующие индексы: 

а) Простой индекс концентрации: 

Ск = ∑Υi , где i = 1, 2 …, n. 

Этот индекс рассчитывается как сумма рыночных долей крупнейших 

фирм, действующих на рынке, где 
≥

Υi – рыночная доля компании. Чем вы-

ше индекс простой концентрации, тем выше концентрация и меньше кон-

куренция. Критическое значение Ск – 0,6 (60 %). 

б) Индекс Херфиндаля-Хиршмана: 

HHI = ∑Υ
2

i     где i = 1, …, n. 

Этот индекс рассчитывается как сумма квадратов всех рыночных долей 

компаний, действующих на рынке. В случае идеальной конкуренции он 

должен быть равен 0. В случае абсолютной монополии его максимальное 

значение может доходить до 10000. Индекс принимает значения от 0          

(в идеальном случае совершенной конкуренции, когда на рынке бесконеч-

но много продавцов, каждый из которых контролирует ничтожную долю 

рынка) до 1 (когда на рынке действует только одна фирма, производящая 

100 % выпуска). Если считать рыночные доли в процентах, индекс будет 

принимать значения от 0 до 10000. Чем больше значение индекса, тем вы-

ше концентрация участников отраслевого рынка. Начиная с 1980-х годов 

индекс Херфиндаля-Хиршмана служит основным ориентиром при осуще-

ствлении антимонопольной политики США. Его основное преимущество 
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состоит в способности чутко реагировать на перераспределение долей ме-

жду компаниями, действующими на рынке. Индекс Херфиндаля-Хирш-

мана предоставляет информацию о сравнительных возможностях фирм 

влиять на рынок в условиях разных рыночных структур. Рыночная власть 

доминирующей фирмы в конкурентном окружении, контролирующей 50 % 

рынка, сопоставима с рыночной властью каждого из четырех продавцов-

олигополистов. Точно так же в среднем каждый из дуополистов, контро-

лирующих отраслевой рынок, будет обладать приблизительно теми же 

возможностями влиять на рыночную цену, что и доминирующая фирма, 

контролирующая 70 % рынка. 

Помимо прямого индекса Херфиндаля-Хиршмана существует еще дис-

персный индекс: 

HHI = n 2
σ  +  

n

1 ,    где 2
σ  = ∑

−Υ
2)

1
(

n

ni

 

2
σ  – рыночная дисперсия. Характеризует степень равномерности ры-

ночных долей. 

в) Энтропийный индекс: 

Е = ∑Υi * ln(
iΥ

1 ). 

Этот индекс показывает среднюю долю фирм, действующих на рынке, 

и представляет собой показатель обратной простой концентрации, то есть 

чем выше его значение, тем ниже концентрация. Энтропия измеряет не-

упорядоченность распределения долей между фирмами рынка. Чем выше 

показатель энтропии, тем меньше возможность каждой фирмы влиять на 

ценообразование. 

Существует еще относительный энтропийный индекс, который исполь-

зуется для сравнения показателей энтропии на разных рынках: 

Е = 
n

1
∑Υi * ln(

iΥ

1 ). 
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г) Дисперсия рыночных долей: 

2
σ  = 

n

1
∑ Υ−Υ

2)( i      где Υ  = 
n

1  – средняя доля фирмы на рынке. 

Существует еще логарифмический показатель дисперсии рыночных долей: 

2
σ  = 

n

1
∑ Υ−Υ

2)ln(ln i . 

Оба эти показателя имеют одинаковый экономический смысл. Они ха-

рактеризуют неравномерность распределения долей между участниками 

рынка и отличаются только размерностью. 

Приведенная формула позволяет разграничить влияние на индекс Хер-

финдаля-Хиршмана числа фирм на рынке и распределения рынка между ни-

ми. Если все фирмы на рынке контролируют одинаковую долю, показатель 

распределения равен нулю и значение индекса Херфиндаля-Хиршмана об-

ратно пропорционально числу фирм на рынке. При неизменном числе фирм 

на рынке чем больше различаются их доли, тем выше значение индекса.  

Индекс Херфиндаля-Хиршмана, благодаря чувствительности к изме-

нению рыночной доли фирмы, приобретает способность косвенно свиде-

тельствовать о величине экономической прибыли, полученной в результа-

те осуществления монопольной власти.  

д) Индекс Джини. 

Кривая Лоренца, отражающая неравномерность распределения какого-

либо признака, для случая концентрации продавцов на рынке показывает 

взаимосвязь между процентом фирм на рынке и долей рынка, подсчитан-

ной нарастающим итогом, от мельчайших до крупнейших фирм.  

П р и м е р .  
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По оси ординат расположены доли рынка нарастающим итогом; 

по оси абсцисс – процент фирм нарастающим итогом; 

кривая L1 – это кривая Лоренца, которая отражает неравномерность 

распределения какого-либо признака, строится она от мельчайших фирм к 

крупнейшим; 

прямая АВ – это нормативная кривая Лоренца, которая отражает абсо-

лютно равномерное распределение рыночных долей. 

IG = 
ABC

ABL

S

S

∆

1  

В использованном примере отраслевого рынка кривая Лоренца будет 

иметь вид, как показано на рисунке.  

Индекс Джини представляет собой отношение площади, ограниченной 

фактической кривой Лоренца и кривой Лоренца для абсолютно равномерного 

распределения рыночных долей (так называемой «кривой абсолютного ра-

венства»), к площади треугольника, ограниченного кривой Лоренца для аб-

солютно равномерного распределения долей и осями абсцисс и ординат.  

 

Индекс Джини представляет статистический показатель вида, где        

Yi – объем производства i-й фирмы, Yj – объем производства j-й фирмы,     

n – общее число фирм.  

Чем выше индекс Джини, тем выше неравномерность распределения 

рыночных долей между продавцами, и, следовательно, при прочих равных 

условиях выше концентрация на рынке. При использовании индекса Джи-

ни для характеристики концентрации продавцов следует учитывать два 

важных момента. Первый связан с концептуальным недостатком индекса. 

Он характеризует, как и показатель дисперсии логарифмов долей, уровень 

неравномерности распределения рыночных долей. Следовательно, для ги-

потетического конкурентного рынка, где 10000 фирм делят между собой 
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рынок на 10000 равных долей, и для рынка дуополии, где две фирмы делят 

рынок пополам, показатель Джини будет одним и тем же. Второй момент 

связан со сложностью подсчета индекса Джини: для его определения необ-

ходимо знание долей всех фирм в отрасли, в том числе и мельчайших.  

Для характеристики уровня монопольной власти необходимо рассмот-

реть основные показатели, которые ее характеризуют. Большинство пока-

зателей монопольной власти явно или неявно оценивает или величину эко-

номической прибыли, или разницу между ценой и предельными издерж-

ками. Для оценки поведения фирмы на рынке и вида рыночной структуры 

используют следующие показатели:  

а) Коэффициент Бэйна показывает экономическую прибыль на одну 

единицу собственного инвестированного капитала: 

В = (БП – НП) / ИК,  

где БП – бухгалтерская прибыль, НП – нормальная прибыль, ИК – собст-

венный инвестированный капитал. 

В условиях конкуренции на товарном рынке и эффективного финансо-

вого рынка норма экономической прибыли должна быть одинаковой (ну-

левой) для различных видов активов. Если норма прибыли на каком-либо 

рынке (для какого-либо актива) превосходит конкурентную норму, то этот 

вид инвестирования является предпочтительным, или рынок не свободно 

конкурентным: существуют причины, по которым дополнительная доход-

ность инвестиций не уравнивается в долгосрочном периоде, а это подразу-

мевает наличие у такой фирмы определенной рыночной власти.  

б) Индекс Лернера используется как показатель степени конкурентно-

сти рынка; позволяет избежать трудностей, связанных с подсчетом нормы 

доходности. Общеизвестно, что при условии максимизации прибыли цена 

и предельные издержки связаны друг с другом посредством эластичности 

спроса по цене. Монополист назначает цену, превышающую предельные 

издержки, на величину, обратно пропорциональную эластичности спроса. 



Если спрос чрезвычайно эластичен, то цена будет близка к предельным и

держкам, и следовательно монополизированный рынок будет похож на 

рынок совершенной конкуренции. Исходя из этого положения

предложил в 1934 году индекс, определяющий м

Индекс Лернера принимает значения от нуля (на рынке

конкуренции) до единицы (для чистой монополии с нулевыми предельн

ми издержками). Чем выше значение индекса, тем выше монопольная 

власть и дальше рынок о

ции. Сложность вычисления индекса Лернера связана с тем, что информ

цию о предельных издержках довольно сложно получить. В эмпирических 

исследованиях часто используется такая формула для определения пр

дельных издержек на осно

в) Коэффициент Тобина

ряемой рыночной ценой ее акций) с восстановительной стоимостью ее а

тивов:  

где P – рыночная стоимость активов 

по курсу акций), С – восстановительная стоимость активов 

ная сумме расходов, необходимых для приобретения активов фирмы по 

текущим ценам.  

Если оценка активов фирмы фондовым рынком превышает их восст

новительную стоимость (значение коэффициента 

ваться как свидетельство полученной или ожидаемой положительной эк

номической прибыли. Использование индекса Тобина в качестве инфор

мации о положении фирмы базируется на гипотезе эффективного фина

сового рынка. К преимуществам использов

ся то, что он позволяет избежать проблемы оценки нормы доходности и 

предельных издержек для отрасли. 
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Если спрос чрезвычайно эластичен, то цена будет близка к предельным и

держкам, и следовательно монополизированный рынок будет похож на 

рынок совершенной конкуренции. Исходя из этого положения

предложил в 1934 году индекс, определяющий монопольную власть: 

 

Индекс Лернера принимает значения от нуля (на рынке

конкуренции) до единицы (для чистой монополии с нулевыми предельн

ми издержками). Чем выше значение индекса, тем выше монопольная 

власть и дальше рынок от идеального состояния совершен

ции. Сложность вычисления индекса Лернера связана с тем, что информ

цию о предельных издержках довольно сложно получить. В эмпирических 

исследованиях часто используется такая формула для определения пр

дельных издержек на основе данных о средних переменных затратах. 

Коэффициент Тобина связывает рыночную стоимость фирмы 

ряемой рыночной ценой ее акций) с восстановительной стоимостью ее а

 

рыночная стоимость активов компании (обычно определяется 

восстановительная стоимость активов 

ная сумме расходов, необходимых для приобретения активов фирмы по 

Если оценка активов фирмы фондовым рынком превышает их восст

новительную стоимость (значение коэффициента q>1), это может расцен

ваться как свидетельство полученной или ожидаемой положительной эк

номической прибыли. Использование индекса Тобина в качестве инфор

мации о положении фирмы базируется на гипотезе эффективного фина

сового рынка. К преимуществам использования этого показателя относи

ся то, что он позволяет избежать проблемы оценки нормы доходности и 

предельных издержек для отрасли.  

Если спрос чрезвычайно эластичен, то цена будет близка к предельным из-

держкам, и следовательно монополизированный рынок будет похож на 

рынок совершенной конкуренции. Исходя из этого положения, А. Лернер 

онопольную власть:  

Индекс Лернера принимает значения от нуля (на рынке совершенной 

конкуренции) до единицы (для чистой монополии с нулевыми предельны-

ми издержками). Чем выше значение индекса, тем выше монопольная 

состояния совершенной конкурен-

ции. Сложность вычисления индекса Лернера связана с тем, что информа-

цию о предельных издержках довольно сложно получить. В эмпирических 

исследованиях часто используется такая формула для определения пре-

ве данных о средних переменных затратах.  

связывает рыночную стоимость фирмы (изме-

ряемой рыночной ценой ее акций) с восстановительной стоимостью ее ак-

(обычно определяется 

восстановительная стоимость активов компании, рав-

ная сумме расходов, необходимых для приобретения активов фирмы по 

Если оценка активов фирмы фондовым рынком превышает их восста-

, это может расцени-

ваться как свидетельство полученной или ожидаемой положительной эко-

номической прибыли. Использование индекса Тобина в качестве инфор-

мации о положении фирмы базируется на гипотезе эффективного финан-

ания этого показателя относит-

ся то, что он позволяет избежать проблемы оценки нормы доходности и 



Многочисленные исследования установили, что коэффициент 

нем довольно устойчив во времени, а фирмы с высоким его значе

обычно обладают уникальными факторами производства или выпускают 

уникальные товары, то есть для этих фирм характерно наличие монопол

ной ренты. Фирмы с небольшими значениями 

или регулируемых отраслях. 

г) Коэффициент Папандреу

эластичности остаточного спроса на товар фирмы. Необходимым условием 

осуществления монопольной власти служит низ

даж фирмы цены продавцов на взаимосвязанных рынках или сегментах 

одного и того же рынка. 

где Qdi – объем спроса на товар фирмы, обладающей монопольной вл

стью, Pj – цена конкурента, 

конкурентов, измеряемый как отношение потенциального увеличения в

пуска к росту объема спроса на их т

Он изменяется от нуля до единицы.

Однако сам по себе показатель перекрестной эластичности остаточного 

спроса не может служить показателем монопольной власти, так как его вел

чина зависит от двух факторов, оказывающих проти

монопольную власть: от числа фирм на рынке и от уровня заменяемости т

вара рассматриваемого продавца и товаров других фирм. Увеличение числа 

фирм на рынке приводит к снижению их взаимозависимости и соответс

вующему снижению показателя

спроса. На рынке совершенной конкуренции эластичность остаточного спр

са на товар фирмы стремится к нулю. Снижение взаимозаменяемости товара 

фирмы и товаров других продавцов в результате углубления дифференци

ции продукта приводит к снижению эластичности остаточного спроса. 
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Многочисленные исследования установили, что коэффициент 

нем довольно устойчив во времени, а фирмы с высоким его значе

обычно обладают уникальными факторами производства или выпускают 

уникальные товары, то есть для этих фирм характерно наличие монопол

ной ренты. Фирмы с небольшими значениями q действуют в конкурентных 

или регулируемых отраслях.  

Папандреу основывается на концепции перекрестной 

эластичности остаточного спроса на товар фирмы. Необходимым условием 

я монопольной власти служит низкое влияние на объем пр

даж фирмы цены продавцов на взаимосвязанных рынках или сегментах 

и того же рынка.  

 

объем спроса на товар фирмы, обладающей монопольной вл

цена конкурента, λj – коэффициент ограниченности мощности 

конкурентов, измеряемый как отношение потенциального увеличения в

пуска к росту объема спроса на их товар, вызванного понижением цены. 

Он изменяется от нуля до единицы. 

Однако сам по себе показатель перекрестной эластичности остаточного 

спроса не может служить показателем монопольной власти, так как его вел

чина зависит от двух факторов, оказывающих противоположное влияние на 

монопольную власть: от числа фирм на рынке и от уровня заменяемости т

вара рассматриваемого продавца и товаров других фирм. Увеличение числа 

фирм на рынке приводит к снижению их взаимозависимости и соответс

вующему снижению показателя перекрестной эластичности остаточного 

спроса. На рынке совершенной конкуренции эластичность остаточного спр

са на товар фирмы стремится к нулю. Снижение взаимозаменяемости товара 

фирмы и товаров других продавцов в результате углубления дифференци

укта приводит к снижению эластичности остаточного спроса. 

Многочисленные исследования установили, что коэффициент q в сред-

нем довольно устойчив во времени, а фирмы с высоким его значением 

обычно обладают уникальными факторами производства или выпускают 

уникальные товары, то есть для этих фирм характерно наличие монополь-

действуют в конкурентных 

основывается на концепции перекрестной 

эластичности остаточного спроса на товар фирмы. Необходимым условием 

кое влияние на объем про-

даж фирмы цены продавцов на взаимосвязанных рынках или сегментах 

объем спроса на товар фирмы, обладающей монопольной вла-

коэффициент ограниченности мощности 

конкурентов, измеряемый как отношение потенциального увеличения вы-

овар, вызванного понижением цены. 

Однако сам по себе показатель перекрестной эластичности остаточного 

спроса не может служить показателем монопольной власти, так как его вели-

воположное влияние на 

монопольную власть: от числа фирм на рынке и от уровня заменяемости то-

вара рассматриваемого продавца и товаров других фирм. Увеличение числа 

фирм на рынке приводит к снижению их взаимозависимости и соответст-

перекрестной эластичности остаточного 

спроса. На рынке совершенной конкуренции эластичность остаточного спро-

са на товар фирмы стремится к нулю. Снижение взаимозаменяемости товара 

фирмы и товаров других продавцов в результате углубления дифференциа-

укта приводит к снижению эластичности остаточного спроса.        
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Но точно так же и уход крупных продавцов с рынка, где действует рассмат-

риваемая фирма, будет приводить к снижению ее зависимости от ценовых 

решений других фирм, к снижению эластичности остаточного спроса. По оп-

ределению чистой монополии, фирма не должна иметь близких заменителей, 

следовательно, для монополии показатель эластичности остаточного спроса 

(совпадающего с рыночным спросом) также будет стремиться к нулю. 

Таким образом, структура рынка – это более сложное понятие, чем ка-

жется на первый взгляд. Структура рынка имеет множество граней, что от-

ражается в различных ее показателях. Значение концентрации продавцов 

на рынке чрезвычайно важно для определения рыночной структуры. Одна-

ко концентрация продавцов сама по себе не определяет уровень монополь-

ной власти – способности влиять на цену.  

Только при достаточно высоких барьерах входа в отрасль концентра-

ция продавцов сможет реализоваться в монопольной власти – способности 

устанавливать цену, обеспечивающую достаточно высокую экономиче-

скую прибыль. Таким образом, структура отраслевого рынка не является 

экзогенным фактором современной экономики и подвержена влиянию по-

ведения компаний, действующих на рынке. 

 
 

Вопросы к семинару: 

1. Какая совокупность средств для проведения исследования рыночной 

структуры формирует представление о направлении замысла исследования 

в процессе решения поставленных задач? 

2. Являются ли структура потребления и емкость рынка индикаторами 

привлекательности отраслевых рынков?  

3. Какие виды отраслей с наибольшей вероятностью могут вести к эко-

номии на широте ассортимента? Почему наличие такой экономии могло 

бы способствовать инновационной деятельности среди фирм в отрасли? 
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4. Почему строительные фирмы часто объединяют свои фирмы? В ка-

кой степени подобный процесс объясняется экономией от масштаба? 

 
 

Г л а в а  4  
АЛЛОКАЦИЯ РЕСУРСОВ И ИЗДЕРЖКИ КОМПАНИИ 

 

Процесс аллокации ресурсов представляет собой распределение эко-

номических ресурсов между разными отраслями, регионами, видами дея-

тельности; размещение ресурсов. Дословно в переводе с английского язы-

ка означает: 1) назначение; распределение; 2) размещение, расположение. 

Под аллокацией ресурсов можно понимать многое. Так, например, П. Са-

муэльсон и В. Нордхаус определяли цели аллокации ресурсов в широком 

смысле. В теории отраслевых рынков аллокация рассматривается в узком 

смысле, связанная с перетоком капиталов между финансовым рынком и 

отраслями экономики. 

Аллокация ресурсов происходит в реальном секторе экономики и на 

финансовом рынке. Реальный сектор экономики, как известно, состоит из 

нефинансовых предприятий, осуществляющих производство товаров и ус-

луг, а также их реализацию (торговлю). В реальном секторе происходит 

обращение и переток факторов производства, к которым относятся средст-

ва производства и рабочая сила. Аллокацию ресурсов можно определить 

как процесс распределения ресурсов между отраслями и видами хозяйст-

венной деятельности, причем под распределением ресурсов понимается 

распределение факторов производства. 

X-эффективность в экономике – концепция эффективности функцио-

нирования фирмы, введенная американским экономистом Х. Лейбенстай-

ном. Функционирование фирмы называется X-эффективным, если она 

производит при имеющемся наборе ресурсов и наилучшей из доступных 

технологий максимальный возможный объем продукции. В случае, если 

максимального объема выпуска не достигается, говорят о X-неэффектив-

ности фирмы. 
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В отличие от классической концепции аллокативной (распределитель-

ной) эффективности, X-эффективность рассматривает условия, когда ре-

сурсы не перераспределяются в системе, а заданный набор ресурсов ис-

пользуется для производства продукции. Она не учитывает возможность 

наилучшего использования данных ресурсов в других сферах деятельно-

сти. Например, фирма, использующая нейрохирургов для копания котло-

ванов, может являться X-эффективной, несмотря на то, что использование 

нейрохирургов для лечения больных, возможно, было бы более эффектив-

ным для общества. 

X-неэффективность в экономике – различие между эффективным по-

ведением фирм, предполагаемым экономической теорией, и их поведени-

ем, наблюдаемым в реальности. 

Экономическая теория предполагает, что менеджеры фирм действуют с 

целью максимизации благосостояния собственников путем снижения риска 

и повышения экономической прибыли, что достигается уменьшением из-

держек и увеличением выручки. Согласно классическим представлениям, в 

условиях совершенной конкуренции возможности свободного входа фирм 

на рынок и выхода с него приводят к тому, что фирмы выбирают объем 

производства, при котором цена совпадает с долгосрочными средними из-

держками, а долгосрочные средние издержки минимизируются. В связи с 

этим фирмы получают нулевой экономический доход, а потребители платят 

цену, равную предельным издержкам производства благ. Этот результат со-

ответствует распределительной экономической эффективности. 

Однако эмпирические исследования свидетельствуют о том, что боль-

шое количество фирм не производят продукцию в объеме, минимизирую-

щем средние издержки. Частично это может объясняться воздействием ус-

ловий несовершенной конкуренции. Та часть отклонения, которая не 

может быть объяснена традиционной экономической теорией, рассматри-

вается как X-неэффективность. 
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На рынках с совершенной конкуренцией X-неэффективность, как пра-

вило, не возникает, так как любая менее эффективная фирма элиминирует-

ся рыночными механизмами в долгосрочном периоде. Однако несовер-

шенная конкуренция может допускать наличие X-неэффективности, так 

как недостаток конкуренции приводит к возможности использования не-

эффективных технологий производства. 

Так, в условиях монополии производитель обладает практически пол-

ным контролем над уровнем рыночных цен. Следовательно, монополия 

должна устанавливать цену на уровне, превышающем долгосрочные сред-

ние издержки. Наличие X-неэффективности в этом случае может приво-

дить к увеличению средних издержек, вызывая дальнейшее отклонение от 

экономически эффективного исхода. Источниками X-неэффективности в 

данном случае могут служить избыточное инвестирование или «строи-

тельство империй» менеджерами; недостаток мотивации, вызванный не-

достатком конкуренции; а также увеличение зарплат до уровня выше ры-

ночного. 

Очевидным фактом является то, что ни отдельные люди, ни фирмы не 

работают так хорошо и не ведут поиск так эффективно, как могли бы. Зна-

чение мотивации и ее связь со степенью усилия и поиска возникают из-за 

того, что соотношение между ресурсами и выпуском не является опреде-

ленным. Существуют четыре причины того, почему ресурсы не могут быть 

трансформированы в предопределенный объем производства: 1) трудовые 

договоры неполны; 2) не все факторы производства являются рыночными; 

3) производственные функции не вполне специфицированы или известны; 

4) взаимозависимость и неопределенность заставляют конкурирующие 

фирмы втайне сотрудничать друг с другом и подражать друг другу в опре-

деленной степени в отношении техники. 

Существует предположение о наличии трех причин Х-эффективности, 

связанных с возможностью различного использования данных единиц ре-
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сурсов: трудовые договоры неполны; производственная функция не полно-

стью специфицирована или не полностью известна; не все ресурсы обра-

щаются на рынке или если и обращаются, то не доступны на равных усло-

виях всем покупателям. Эти факты заставляют сделать предположение о 

подходе к теории фирмы, который не зависит от допущения о минимиза-

ции затрат всеми фирмами. Уровень удельных затрат зависит в некоторой 

мере от степени давления конкуренции, равно как и от других мотиваци-

онных факторов. Ответом на это давление, будь то усилие, поиск или ис-

пользование новой информации, явится значительная часть остатка в эко-

номическом росте. 

Таким образом, фирмы и экономики оперируют не на внешней границе 

поверхности производственных возможностей, согласующейся с их ресур-

сами. На самом деле они скорее работают на производственной поверхно-

сти, которая находится под внешней границей. Это означает, что по раз-

ным причинам люди и организации обычно работают не так усердно и 

эффективно, как могли бы. В ситуациях, когда давление конкуренции сла-

бо, многие люди обменяют неудобство усилий поиска и контроля за дейст-

виями других людей на полезность ощущения меньшего давления на под-

чиненных и лучших отношений между людьми. Но в ситуации, когда 

давление конкуренции велико, а следовательно, затраты на такой обмен 

также высоки, они обменяют неприятность усилий на полезность свободы 

от конкурентного давления и т. д. Возможны два основных вида движения. 

Один вдоль поверхности производства к большей аллокативной эффектив-

ности и другой от нижней поверхности к высшей, которой соответствует 

большая степень X-эффективности. Факты свидетельствуют, что в боль-

шом числе случаев величина, которая достигается повышением аллокатив-

ной эффективности, незначительна, тогда как величина, достигаемая уве-

личением Х-эффективности, часто значительна. 
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Вопросы к семинару: 

1. Каким образом асимметрия издержек проявляется на отраслевых 

рынках? 

2. Как соотносятся эффект масштаба и минимально эффективный вы-

пуск? 

3. Может ли субаддитивность издержек быть фактором для вертикаль-

ного роста компании? 

4. Может ли реклама играть роль аналогичную избыточной мощности? 

5. Какова роль избыточных мощностей для укоренившейся компании? 

6. Способствует ли угроза входа повышению общественной эффектив-

ности? 

 
 

Г л а в а  5  
МИНИМАЛЬНО ЭФФЕКТИВНЫЙ ВЫПУСК И БАРЬЕРЫ ВХОДА В РЫНОК 

 

Рынок представляет собой систему отношений, в которой связи поку-

пателей и продавцов столь свободны, что цены на один и тот же товар 

имеют тенденцию быстро выравниваться. Рынок также представляет собой 

совокупность покупателей и продавцов, взаимодействия которых приводит 

в итоге к возможности обмена. И наконец, рынок представляет собой ме-

ханизм передачи прав собственности. Определение конкретного рынка 

связано с целью и методологией исследования. В первую очередь необхо-

димо определить границы рынка. Обычно в научной литературе выделяют 

следующие типы границ: 

а) продуктовые границы – отражают способность товаров заменять 

друг друга в потреблении; 

б) временные границы – характеризуют исследуемый временной ин-

тервал, а также границы эксплуатации продаваемого товара; 

в) локальные границы – определяют пространственные границы рынка. 

Такие границы зависят от остроты конкуренции на национальном и конку-
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рентном рынке, а также от величины барьеров входа на региональный ры-

нок внешних продавцов. 

Необходимо дать четкое разграничение рынка и отрасли. Отрасль 

представляет собой совокупность предприятий, производящих близкие 

продукты, используя близкие ресурсы и близкие технологии. Таким обра-

зом, рынок объединен удовлетворяемой потребностью, а отрасль объеди-

няется характером используемых технологий. Структура рынка определя-

ется количеством и размерами фирм, характером продукции, легкостью 

входа на рынок и выхода из него, доступностью информации. Обычно в 

экономической литературе рассматривается четыре типа рыночных струк-

тур (совершенной конкуренции, монополистической конкуренции, олиго-

полии, монополии).  

В табл. 1 представлена концепция строения рыночных структур по 
Штакельбергу. 

Таблица 1 

Концепция строения рыночных структур по Штакельбергу 
 

Продавцы 
Покупатели 

много несколько один 

Много 
Двухсторонняя 

полиполия 
Олигопсония Монопсония 

Несколько Олигополия Двухстороння олигополия 
Монопсония, ограничен-

ная олигополией 

Один Монополия 
Монополия, ограниченная 

олигополией 
Двухсоронняя  

монополия 
 
В табл. 2 представлены основные типы структур рынка продавца по 

Шереру и Россу. 
 

Таблица 2 

Основные типы структур рынка продавца по Шереру и Россу 
 

Однород-
ные про-

дукты 

Количество продавцов 
Один Несколько Много 

Чистая  
монополия 

Гомогенная  
олигополия 

Чистая  
конкуренция 

Дифферен-
цирован-
ные про-

дукты 

Чистая много-
продуктовая 
монополия 

Олигополия с дифферен-
циацией продукции 

Монополистическая 
конкуренция 
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Барьеры входа на рынок и выхода с рынка являются важнейшими харак-

теристиками структуры рынка. Барьеры входа на рынок представлены таки-

ми факторами объективного или субъективного характера, из-за которых но-

вым компаниям трудно, а подчас и невозможно начать свое дело в выбран-

ной отрасли. Благодаря такого рода барьерам, компании, которые уже дейст-

вуют на рынке, могут не опасаться конкуренции. К таким же результатам 

приводит и наличие барьера выхода из отрасли, если выход из отрасли в слу-

чае неудачи на рынке сопряжен со значительными издержками. 

Именно наличие барьеров для входа в сочетании с высоким уровнем 

концентрации производителей в отрасли дает возможность фирмам под-

нимать цены выше предельных издержек и получать положительную эко-

номическую прибыль не только в краткосрочном, но и в долгосрочном пе-

риодах, что и обусловливает рыночную власть этих фирм. 

Барьеры входа на рынок и выхода из него можно разделить на две 

группы: стратегические и нестратегические барьеры.  

а) К нестратегическим барьерам входа на рынок и выхода относятся 

следующие факторы: положительная отдача от масштаба и минимально 

эффективный выпуск; вертикальная интеграция; диверсификация деятель-

ности фирмы; дифференциация продукта; эластичность и темпы роста 

спроса; иностранная конкуренция; институциональные барьеры. 

• Положительная отдача от масштаба и минимально эффективный 

выпуск создает объективные барьеры входа для потенциальных конкурен-

тов благодаря преимуществу крупных производителей в издержках. Пока-

зателем, характеризующим барьеры входа, вызванные положительной от-

дачей от масштаба, служит так называемый минимально эффективный 

выпуск (МЭВ). 

Минимально эффективный выпуск представляет собой такой объем 

выпуска, при котором положительная отдача от масштаба сменяется по-

стоянной или убывающей отдачей от масштаба, а компания достигает ми-

нимального уровня долгосрочных средних издержек. 



Количество компаний

ного равновесия, определяется отношением объема рыночного спроса по 

цене, равной минимальному значению долгосрочных средних издержек к 

минимальному эффективному выпуску (при условии, что производстве

ная функция и структура издержек 

где n – число фирм в отрасли;

Qd – рыночный спрос по цене;

min LRAC – издержки на единицу продукции;

q – минимально эффективный выпуск.

Если в отрасли ока

часть из них будет производить товар с издержками, большими минимал

ного значения долгосрочных средних издержек, причем ценовая конк

ренция между ними приведет к снижению цены до уровня минимальных 

средних издержек, так что ряд фирм будут терпеть убытки и

дены прекратить производство.

Дополнительной инф

барьеров входа в отрасль, служит показа

то есть отношение средней величины добавленной стоимости на одного 

работающего крупных предприятий к соответствующему показателю для 

мелких предприятий отрасли. Исследования 

высокий минимально эффективный объем выпуска лишь тогда создает с

щественные барьеры входа в отрасль, когда показатель преимущества 

крупных предприятий в из

• Вертикальная интеграция 

данном рынке, является также собственником либо ранних стадий прои

водственного процесса (интеграция первого типа, интеграция ресурсов), 

либо поздних стадий (интеграция второго типа, интеграция конечного 
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компаний, действующих в отрасли в состоянии долгосро

ного равновесия, определяется отношением объема рыночного спроса по 

цене, равной минимальному значению долгосрочных средних издержек к 

минимальному эффективному выпуску (при условии, что производстве

ура издержек всех фирм в отрасли идентична).

 

число фирм в отрасли; 

рыночный спрос по цене; 

издержки на единицу продукции; 

минимально эффективный выпуск. 

Если в отрасли окажется число фирм, большее n, по

часть из них будет производить товар с издержками, большими минимал

ного значения долгосрочных средних издержек, причем ценовая конк

ренция между ними приведет к снижению цены до уровня минимальных 

средних издержек, так что ряд фирм будут терпеть убытки и

изводство. 

Дополнительной информацией, необходимой для выводов

барьеров входа в отрасль, служит показатель преимущества в издержках, 

отношение средней величины добавленной стоимости на одного 

ных предприятий к соответствующему показателю для 

мелких предприятий отрасли. Исследования мирового опыта

высокий минимально эффективный объем выпуска лишь тогда создает с

щественные барьеры входа в отрасль, когда показатель преимущества 

ных предприятий в издержках выше 1,25. 

Вертикальная интеграция предполагает, что фирма, действующая на 

данном рынке, является также собственником либо ранних стадий прои

водственного процесса (интеграция первого типа, интеграция ресурсов), 

тадий (интеграция второго типа, интеграция конечного 

ющих в отрасли в состоянии долгосроч-

ного равновесия, определяется отношением объема рыночного спроса по 

цене, равной минимальному значению долгосрочных средних издержек к 

минимальному эффективному выпуску (при условии, что производствен-

всех фирм в отрасли идентична). 

 крайней мере, 

часть из них будет производить товар с издержками, большими минималь-

ного значения долгосрочных средних издержек, причем ценовая конку-

ренция между ними приведет к снижению цены до уровня минимальных 

средних издержек, так что ряд фирм будут терпеть убытки и будут вынуж-

ормацией, необходимой для выводов о высоте 

тель преимущества в издержках, 

отношение средней величины добавленной стоимости на одного 

ных предприятий к соответствующему показателю для 

мирового опыта показали, что 

высокий минимально эффективный объем выпуска лишь тогда создает су-

щественные барьеры входа в отрасль, когда показатель преимущества 

предполагает, что фирма, действующая на 

данном рынке, является также собственником либо ранних стадий произ-

водственного процесса (интеграция первого типа, интеграция ресурсов), 

тадий (интеграция второго типа, интеграция конечного 
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продукта). Примером вертикальной интеграции первого типа может слу-

жить фирма по производству автомобилей, владеющая сталелитейным за-

водом, который обслуживает ее потребности в стали. Примером верти-

кальной интеграции второго типа может служить нефтеперерабатывающий 

завод, который владеет сетью бензоколонок. Вертикальная интеграция 

предоставляет фирме большую рыночную власть, чем та рыночная власть, 

которой обладала бы фирма, исходя только из объема своих продаж на 

данном рынке. Вертикально интегрированная компания обладает дополни-

тельными конкурентными преимуществами, так как она может в большей 

степени снижать цену товара или получать большую прибыль при данной 

цене благодаря более низким издержкам либо по закупке факторов произ-

водства, либо по продаже конечного продукта. 

Вертикальная интеграция создает барьеры входа не только благодаря 

преимуществу уже действующих на рынке продавцов в издержках. Важ-

ным последствием интеграции служит повышение влияния продавцов на 

рынок: если одна из фирм, действующих на рынке, является крупнейшим 

собственником факторов производства или контролирует сбыт конечной 

продукции, располагая самой широкой дистрибьюторской сетью, новым 

фирмам, особенно если они не интегрированы, труднее получить доступ на 

этот рынок. Если же потенциальный конкурент для успешного входа на 

рынок сам должен проводить политику вертикальной интеграции, он стал-

кивается с проблемой привлечения финансовых ресурсов. 

• Диверсификация деятельности отражает распределение выпуска 

компании между разными целевыми рынками. Диверсифицированная ком-

пания обычно обладает большими размерами, чем не диверсифицирован-

ная. В силу этого повышается минимально эффективный объем выпуска в 

отрасли, что затрудняет вход новых фирм, либо данная фирма обладает 

преимуществами в издержках, что также упрочивает ее рыночную власть. 

Диверсификация деятельности позволяет фирме снизить риск хозяйство-
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вания, связанный с конкретным рынком. Диверсифицированная фирма бо-

лее устойчива за счет способности компенсировать прибылью от деятель-

ности на одном рынке возможные убытки, которые компания терпит на 

другом. Кроме того, сам факт наличия диверсифицированной компании в 

отрасли отпугивает потенциальных конкурентов, поскольку они знают о ее 

возможностях вести конкурентную борьбу дольше и более жесткими ме-

тодами. С другой стороны, диверсификация используется как метод про-

никновения на новые рынки, уменьшая риск банкротства и степень зави-

симости от экономической среды. 

• Дифференциация продукта означает разнообразие товаров, удовле-

творяющих одну и ту же потребность и обладающих одними и теми же ба-

зовыми характеристиками. Компании, которые выпускают дифференциро-

ванный продукт, не перестают относиться к одному и тому же рынку. 

Примерами дифференциации продукта служат разные марки сигарет, ав-

томобилей, бытовой техники. Различаясь упаковкой, маркировкой, незна-

чительными внутренними модификациями, товары продолжают относить-

ся к одному товарному виду. Дифференциация продукта создает дополни-

тельные барьеры для вхождения в отрасль, поскольку создает притяга-

тельность конкретной марки продукта для отдельной категории потреби-

телей (так называемая «приверженность марке»), в результате чего новым 

фирмам приходится преодолевать стереотипы поведения потребителей. 

Особенно сложно приходится новым фирмам в условиях агрессивной рек-

ламы уже действующих на рынке компаний: минимально эффективный 

объем выпуска должен возрасти за счет того, что постоянные издержки 

растут вследствие включения в них дополнительных расходов на рекламу. 

• Эластичность и темпы роста рыночного спроса могут создавать 

барьеры входа в отрасль, так как они находятся в основном вне контроля 

со стороны компаний, но оказывают влияние на их поведение, в первую 

очередь, ограничивая их степень свободы в назначении цены. Уровень 
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концентрации рынка находится в противоположной зависимости от темпов 

роста спроса: чем выше темпы роста спроса, то есть чем быстрее увеличи-

ваются масштабы рынка, тем легче новым фирмам войти в отрасль, и тем 

ниже будет уровень концентрации, а, следовательно, тем выше уровень 

конкуренции на рынке. Ценовая эластичность спроса ограничивает пре-

вышение цены над предельными издержками, доступное для фирм, дейст-

вующих на рынках с несовершенной конкуренцией. Если спрос неэласти-

чен, фирмы могут увеличить цену по сравнению с издержками в большей 

степени, чем в условиях эластичного спроса. Кроме того, чем ниже эла-

стичность спроса, тем легче для доминирующей фирмы одновременно ог-

раничивать вход в отрасль и получать прибыль. 

• Иностранная конкуренция в условиях открытой экономики и либера-

лизации внешней торговли играет роль фактора, понижающего уровень 

концентрации в отрасли монопольной власти рыночных агентов и степень 

несовершенства рынка. Высота барьеров входа в отрасль зависит от ставки 

импортных тарифов: чем ниже импортный тариф, тем ниже барьеры входа 

в отрасль для зарубежного конкурента. Необходимо обратить внимание на 

особенности измерения благосостояния в открытой экономике: можно из-

мерять благосостояние общества в масштабе всего мира, а можно ограни-

чиваться при измерении благосостояния масштабами национальной эко-

номики. В последнем случае тарифы и субсидии будут оказывать 

противоречивое влияние на уровень благосостояния, если на внутреннем 

рынке существует несовершенная конкуренция и отечественные фирмы в 

закрытой экономике получали бы экономическую прибыль. В этих услови-

ях импортный тариф ведет, с одной стороны, к повышению равновесной 

цены и сокращению потребительского выигрыша, с другой – к увеличению 

объема продаж и прибыли отечественной компании. 

• Институциональные барьеры входа на рынок и выхода с рынка мо-

гут служить существенными барьерами, предотвращающими вход на ры-
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нок потенциальных конкурентов. К институциональным барьерам входа на 

рынок следует отнести систему лицензирования деятельности фирм, сис-

тему государственного контроля над ценами, над уровнем доходности. Го-

сударственное ценообразование на товар или ограничение доходности 

фирмы могут приводить к появлению неявных затрат, выраженных в поте-

ре части потенциальной прибыли. 

К институциональным барьерам выхода из отрасли следует отнести за-

траты, связанные для собственников фирмы с процедурой прекращения 

деятельности и банкротства. По мнению многих исследователей россий-

ских рынков, сложность выхода предприятий из отрасли и связанные с ним 

высокие явные и неявные затраты являются одним из важнейших факто-

ров, препятствующих эффективной конкуренции. Высокий риск, сопря-

женный со сложностью выхода с рынка, служит фактором, дестимули-

рующим вход в отрасль потенциальных конкурентов. 

а) Другой тип барьеров – барьеры, вызванные стратегическим поведе-

нием фирм, действующих на рынке. Стратегические (субъективные) 

барьеры создаются сознательной деятельностью самих фирм, стратегиче-

ским поведением, препятствующим проникновению новых фирм в данную 

отрасль. К ним можно отнести такие мероприятия фирм, как: сберегающие 

инновации, долгосрочные контракты с поставщиками ресурсов, получение 

лицензий и патентов на данный вид деятельности, сохранение незагружен-

ных мощностей, а также все способы повышения минимально эффектив-

ного объема выпуска для отрасли – увеличение издержек на рекламу и 

НИОКР, маркетинговые исследования, издержки по созданию имиджа 

фирмы. 

Стратегические барьеры могут также проявляться в ценовой и сбыто-

вой политике, особенностях деятельности производителей в качестве дер-

жателей патентов, лицензий, товарных знаков. Наличие прочных деловых 

связей и неформальных отношений с поставщиками ресурсов и покупате-
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лями товара тоже играет роль стратегического барьера. Крупные размеры 

хозяйственного оборота и отлаженный производственный процесс позво-

ляют создавать резервные мощности, которые могут быть использованы 

для ведения ценовой конкуренции и быстрой экспансии в незанятые сег-

менты рынка, а также использовать разнообразные соглашения и льготные 

режимы расчета с поставщиками и потребителями, оттесняя тем самым 

конкурентов. 

 
 

Вопросы к семинару: 

1. В чем причина того, что минимально эффективный выпуск может 

выступать показателем развитости структуры рынка? 

2. Какие критерии являются основными при оценке барьеров вхожде-

ния в отраслевой рынок? 

3. В чем плюсы и минусы барьеров вхождения в отраслевой рынок с 

точки зрения общественной эффективности? 

4. Какие критерии выбора каналов распределения продукции, на ваш 

взгляд, являются наиболее значимыми при выходе на рынки? 

 
 

Г л а в а  6  
ГОСУДАРСТВЕННАЯ ОТРАСЛЕВАЯ ПОЛИТИКА  

И ПОЛИТИКА В ОБЛАСТИ КОНКУРЕНЦИИ 
 

Проблемы, возникающие при господстве монополии в той или иной 

отрасли экономики характеризуют состояние национальной экономики. 

Именно поэтому для эффективного функционирования экономики всей 

страны, необходима государственная отраслевая политика и политика в 

области конкуренции. 

Во-первых, действительно, при монопольной организации рынков име-

ет место аллокативная неэффективность, о которой шла речь выше. Со-

гласно принципу оптимальности, эффективное, с точки зрения обществен-
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ного благосостояния, размещение ресурсов между альтернативными воз-

можностями их использования достигается лишь в условиях совершен-ной 

конкуренции. Иначе говоря, аллокативная эффективность достигается то-

гда, когда цена товара соответствует предельным издержкам на его произ-

водство. Монополия стремится расширять производство не до того момен-

та, когда продажная цена достигнет уровня предельных издержек, а лишь 

до того, когда предельный доход сравняется с предельными издерж-ками. 

Таким образом, в условиях монополии наращивание производства пре-

кращается раньше, чем предельные издержки достигнут величины про-

дажной цены. 

Во-вторых, при отсутствии в отрасли эффективных механизмов конку-

рентной борьбы монопольное положение фирмы на рынке может повлечь 

за собой и такое явление, как Х-неэффективность (мотивационную неэф-

фективность). Американскими учеными-экономистами эмпирически дока-

зано, что Х-неэффективность тем выше, чем ниже уровень конкуренции, 

то есть снижение уровня конкуренции в отрасли (на рынке) сопровождает-

ся ростом Х-неэффективности. Эмпирические изменения в потерях благо-

состояния от Х-неэффективности значительно превышают величину пря-

мых потерь от монопольной власти. 

В-третьих, с целью поддержки монопольной власти и увеличения при-

былей монополия несет непроизводственные расходы на поиск и приум-

ножение ренты (расходы на избыточную дифференциацию продукции, со-

держание избыточных мощностей, рекламу, подкуп государственных 

чиновников, судебные издержки и т. п.). 

В-четвертых, потери от монополии включают не только потери обще-

ства в их традиционном понимании, но и прибыль (всю или ее часть). 

Именно к такому выводу пришли при оценке чистых потерь от монополь-

ной власти американские экономисты, которые прибавили к оценке чистых 

потерь величину чистой прибыли монополиста. Логика здесь заключается 
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в том, что чистая прибыль является верхним пределом затрат монополии 

на создание искусственных барьеров для входа в отрасль предприятий-

новичков. 

В-пятых, оппортунистическое поведение монополиста влечет за собой 

возникновение социальных потерь. 

Деятельность монополий усиливает дифференциацию доходов в обще-

стве, следствием чего могут стать социально-политические конфликты. 

Возможности поиска более привлекательных для потребителя вариантов 

выбора товаров ограничены, что обусловливает консерватизм покупателей. 

Ликвидируя равновесную цену и ее регулятивную роль, монополисты спо-

собствуют перераспределению части доходов товаропроизводителей, аут-

сайдеров и потребителей в свою пользу. Разница между уровнем моно-

польно высоких (монопольно низких) цен, с одной стороны, и стоимостью 

(конкурентной равновесной ценой) продукции, с другой стороны, – это не 

что иное, как трансферт части потребительских доходов производителю. 

Таким образом, для проведения отраслевой политики необходимо вы-

делить следующие направления, по которым государству необходимо воз-

действовать на деятельность хозяйствующих субъектов: 

1) Способствовать экономической эффективности. Предполагается, что 

достижение экономической эффективности общества возможно при нали-

чии конкуренции; достигается эффективная аллокация ресурсов и осуще-

ствление динамического межвременного выбора всех экономических аген-

тов. Конкуренция является средством создания среды, способствующей 

снижению издержек, созданию новых продуктов, новых фирм, новых ви-

дов деятельности, новых методов производства и реализации, техническо-

го прогресса и инноваций. 

2) Способствовать оптимизации поведения экономических агентов. 

Создание конкурентной среды это процесс, а не результат. Поэтому не 

следует опираться на застывшие рыночные структуры для увеличения об-
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щего благосостояния. Конкурентный процесс позволяет фирмам самостоя-

тельно оптимизировать свое поведение. Рынки находятся в процессе по-

стоянной эволюции, поэтому отраслевая политика должна только созда-

вать условия, благоприятные для конкуренции (свобода выхода и входа, 

стимулы к инновациям, поддержка определенной степени соперничества 

между фирмами). 

3) Способствовать лучшему функционированию общества в целом. 

Отраслевая политика государства преследует более общие общественные 

интересы: защита национальной промышленности; помощь фирмам и от-

раслям в трудных ситуациях; развитие регионов; защита занятости; стиму-

лирование фирм-лидеров; защита от иностранного капитала; развитие мел-

кого и среднего бизнеса; защита прав потребителей; установление правил 

добросовестной конкуренции. 

Среди целей государственной антимонопольной политики можно вы-

делить такие, как: 

- обеспечение эффективности производства и распределения ресурсов 

в экономике;  

- предотвращение или ликвидация нежелательных рыночных структур 

и нежелательного поведения экономических агентов, то есть таких ситуа-

ций, которые рассматриваются как нарушающие общественное благосос-

тояние;  

- помощь одним группам экономических агентов за счет других (на-

пример, содействие малым фирмам в их конкуренции с крупными, незави-

симо от их эффективности, или фирмам одних отраслей по сравнению с 

другими сферами деятельности). 

Хотя каждая цель является важной с точки зрения экономики в целом, 

отдельные страны уделяют разное значение целям в своих антимонополь-

ных законодательствах, что отражает те или иные предпочтения стран в 

стимулировании конкуренции. Все же большинство стран стоит на пози-
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ции препятствования определенной деятельности фирм, которая рассмат-

ривается как незаконная. 

Согласно традиционной антимонопольной политике, к поведению 

фирм, которое считается незаконным, относят следующие типы действий:  

– тайное и явное фиксирование продажных цен, когда назначаемые 

фирмой цены выпадают из сферы влияния рынка; 

– ограничения покупки: запрет заказчикам покупать какой-либо товар 

в другом месте, у другого продавца, по другой цене или в другом объеме, 

чем установлено фирмой-продавцом; 

– ограничения продажи: запрет поставщикам продавать товар другому 

клиенту, в другом месте, по другой цене или в другом объеме, чем это пре-

дусмотрено контрактом с фирмой-покупателем; 

– связанные продажи: продажа одного товара клиенту при условии, что 

он покупает какой-либо еще (оговоренный заранее в контракте) продукт 

данной фирмы; 

– недобросовестная реклама: акцент в рекламных посланиях на таких 

качествах продукта, которые в действительности у данного изделия отсут-

ствуют, или подчеркивание недостатков товара конкурирующей фирмы, 

которые на самом деле у него могут и не быть; 

– недобросовестная маркировка товара: оформление внешнего вида то-

вара таким образом, который не отвечает его назначению, или указание та-

ких его внутренних характеристик, которые продукту не присущи; 

– вертикальные или горизонтальные ограничения конкуренции: давле-

ние на поставщиков (потребителей) продукции или на другие фирмы, про-

изводящие данный продукт, с целью усиления собственного влияния фир-

мы на рынке через принудительное навязывание партнерам своих правил 

поведения. 

На практике проведение антимонопольной политики сталкивается с 

определенными трудностями, среди которых можно выделить следующие: 
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а) зачастую отсутствуют однозначные трактовки последствий поведе-

ния фирмы. Например, слияние двух фирм может привести, с одной сторо-

ны, к росту продажных цен товара (отрицательное последствие несовер-

шенной рыночной структуры), а с другой стороны, подобное взаимо-

действие двух фирм может выразиться во внедрении нового продукта или 

в улучшении качества старого товара (положительное последствие моно-

полии). То есть при проведении антимонопольной политики должен быть 

подведен баланс как отрицательных, так и положительных последствий; 

б) неопределенность субъекта ущерба от несовершенной рыночной 

структуры. Часто не столь очевидно, кто должен подавать в суд и считать 

себя ущемленной стороной: розничный продавец-дилер товара, выпускае-

мого монополистом, или конечный потребитель продукции, поскольку не-

посредственное воздействие ограничений со стороны фирмы, обладающей 

рыночной властью, может проявляться не столько в отношении посредст-

вующего звена товарной цепи, сколько на положении индивида, покупаю-

щего товар для потребления, так как торговец нередко способен перело-

жить бремя монопольного воздействия на своего покупателя. В свою 

очередь разрозненность конечных покупателей ведет к тому, что не всегда 

нарушения добросовестного поведения фирмы на рынке фиксируются и 

становятся объектом регулирования государства. 

Разработка конкретных мероприятий по формированию конкурентной 

среды на данном товарном рынке является целью следующего этапа рабо-

ты – разработки программ демонополизации, конкуренции, развития пред-

принимательства. 

 
 

Вопросы к семинару: 

1. Какие меры государственного регулирования необходимо учитывать 

при анализе конкурентов в качестве основного направления исследования 

отраслевых рынков? 
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2. Какие меры государственного регулирования необходимо учитывать 

при анализе рынка как основного направления исследования отраслевых 

рынков? 

3. Какие меры государственного регулирования необходимо учитывать 

при анализе цен в качестве основного направления исследования отрасле-

вых рынков? 

4. В чем суть конкурентной политики отраслевых рынков в Российской 

Федерации? 

5. В чем специфика конкурентной политики отраслевых рынков в Рос-

сийской Федерации? 

6. Какие направления конкурентной политики можно выделить для со-

вершенствования структуры отраслевых рынков? 

7. Какие направления конкурентной политики можно выделить для со-

вершенствования конъюнктуры отраслевых рынков? 

8. Какие факторы, воздействуют на интенсивность конкуренции и 

влияют на уровень конкурентоспособности компаний на отраслевом     

рынке? 

9. Какие факторы влияют на конкурентную борьбу? 

10. В чем причина того, что слияния и поглощения должны контроли-

роваться антимонопольными органами? 

11. Какие мотивы являются основными при оценке вероятности осуще-

ствления слияний и поглощений? 

12. Почему информационные проблемы создают стимулы для верти-

кальной интеграции? 

13. В чем плюсы и минусы вертикальной интеграции с точки зрения 

общественной эффективности? 

14. В чем должен выражаться отрицательный аллокативный эффект 

слияния? 
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ЗАДАНИЯ К СЕМИНАРСКИМ ЗАНЯТИЯМ 
 

1. На рынке действует 8 компаний со следующими объемами продаж за 

отчетный период: № 1 – 23,7 млн.у.е., № 2 – 19,0 млн.у.е., № 3 –                

9,6 млн.у.е., № 4 – 28,0 млн.у.е., № 5 – 17,8 млн.у.е., № 6 – 16,2 млн.у.е.,    

№ 7 – 21,3 млн.у.е., № 8 – 7,9 млн.у.е. Какова степень концентрации ры-

ночной власти на данном рынке? Рассчитайте дисперсный индекс концен-

трации. 

2. Составьте список известных вам российских компаний, деятельность 

которых связана с добычей нефти, оцените структуру рынка и сделайте 

вывод о концентрации компаний. 

3. Приведите пример картеля, состоящего из двух фирм, совокупный 

выпуск которого максимизирует функцию общественного благосостояния. 

4. Рассмотрите по аналогии с моделью Курно сравнительную статику 

модели картеля в зависимости от количества фирм n. Пусть в модели кар-

теля у каждого олигополиста одинаковые выпуклые функции издержек. 

Верно ли, что совокупный выпуск убывает по n? Определите и докажите 

правильный факт. 

5. Составьте список известных вам российских компаний, деятельность 

которых связана с добычей золота, оцените структуру рынка и сделайте 

вывод о концентрации компаний. 

6. Возможно ли, чтобы монополия, выбирающая как количество, так и 

качество продукции, выбрала качество на уровне, соответствующем обще-

ственному оптимуму. Если нет, то докажите свое утверждение, если да, то 

приведите соответствующий пример. 

7. Составьте список известных вам российских компаний, деятельность 

которых связана с добычей платины, оцените структуру рынка и сделайте 

вывод о концентрации компаний. 

8. Можете ли вы предложить простой способ (опирающийся на извест-

ные вам факты) доказать, что (при соответствующих предположениях) ко-
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личество и качество не могут быть одновременно выбраны на оптималь-

ном уровне? 

9. Составьте список известных вам российских компаний, деятельность 

которых связана с добычей газа, оцените структуру рынка и сделайте вы-

вод о концентрации компаний. 

10. Чему равна функция спроса на продукцию монополиста в этом слу-

чае. Какую недискриминирующую цену он назначит? Какое количество 

продукции он произведет? 

11. Составьте список известных вам российских компаний, деятель-

ность которых связана с производством цветных металлов, оцените струк-

туру рынка и сделайте вывод о концентрации компаний. 

12. Пусть теперь монополист имеет возможность назначать разные це-

ны за разные единицы продукции. Какой объем производства будет у мо-

нополиста в этом случае? Какую ценовую стратегию он выберет? 

13. Вам поручено реализовать новый крем для бритья. Данный рынок 

насыщен конкурентоспособной продукцией, которую потребители счита-

ют более конкурентоспособной по показателям качества и входящим в не-

го ингредиентов, а также по дизайну и цветовым решениям в области упа-

ковки. Какую схему исследования рыночной структуры вы предложите? 

14. Составьте список известных вам российских компаний, деятель-

ность которых связана с производством черных металлов, оцените струк-

туру рынка и сделайте вывод о концентрации компаний. 
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ТРЕБОВАНИЯ К ОФОРМЛЕНИЮ И СОДЕРЖАНИЮ  
СЕМЕСТРОВЫХ РАБОТ 

 

Целью выполнения семестровой работы является проверка и оценка 

полученных студентами теоретических знаний по предложенной тематике. 

Самостоятельная работа для очной формы обучения представляет собой 

исследование студента, включающее обобщение теоретических знаний, 

полученных студентом в течение учебного процесса. Структура семестро-

вой работы должна выглядеть следующим образом: 

1. Титульный лист. 

2. Содержание (выполняется с учетом общих требований к тексту). 

3. Введение (должно содержать положения: актуальность работы, зна-

чимость для современной экономики, цели и задачи работы, предмет и 

объект исследования). 

4. Основная часть (словосочетание «основная часть» не пишется, а на-

чинается с пронумерованных частей работы). В основной части семестро-

вой работы необходимо: 

- охарактеризовать количество и размер участников рынка; 

- определить уровень рыночной концентрации и монопольной власти; 

- определить условия входа в отраслевой рынок; 

- оценить доступность информации о состоянии рынка; 

- определить уровень цен, соотношение спроса и предложения             

на рынке; 

- сделать вывод об уровне развития рынка. 

5. Заключение (должно содержать выводы по работе: а) насколько уда-

лось достигнуть поставленных целей; б) что еще остается важным, но в 

рамки работы не вошло). 

6. Список использованных источников (общее количество источников 

не ограничено, минимальное количество – 7. Оформление списка источни-

ков в соответствии с ГОСТ 7.1-2003). 
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7. Приложения (включают графики, таблицы и ксерокопии статей, ис-

пользованных при написании семестровой работы). 

Семестровая работа представляет собой индивидуальное комплексное 

задание, охватывающее все изучаемые разделы дисциплины. Представля-

ется семестровая работа в виде реферата, оформленного в соответствии с 

ГОСТ 7.1-2003 и в виде презентации, выполненной в формате Microsoft 

Office Power Point с последующей устной защитой. Помимо печатной вер-

сии, необходимо предоставить электронную версию семестровой работы 

для проверки в системе «Антиплагиат» на наличие оригинального текста и 

плагиата. 

Параметры документа: слева – 3 см; справа – 1 см; сверху – 1,5 см; 

снизу – 2 см. Шрифт Times New Roman, 1,5 интервал, 14 кегль. Формат 

текста по ширине, без переносов. Исключить жирность, подчеркивание, 

курсив и вариацию размеров шрифтов. Объем текста за исключением при-

ложений – 20 страниц максимум. В тексте должны присутствовать сноски 

[1, C.56], где первая цифра – номер источника по списку литературы, а 

вторая цифра – номер страницы. 

Нумерация страниц начинается с 3 листа. Титульный лист и содержа-

ние не нумеруются, но включаются в общую нумерацию. Номер страницы 

проставляется арабскими цифрами в правом нижнем углу страниц. 

Для поиска необходимой информации рекомендуется использовать пе-

риодические издания, которые посвящены отраслевой деятельности ком-

паний, такие как: журналы «Эксперт», «Маркетинг в России и за рубе-

жом», «Маркетинг и реклама», «РБК», «Деньги», «Журнал управления 

компанией (ЖУК)», «Секрет фирмы» и др. 

Кроме того рекомендуется использовать интернет-ресурсы: 

1. http://economics.boom.ru/ – материалы по экономике отраслевых 

рынков. 
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2. http://www.iet.ru/publication.php?jel-code=L&folder-id=44 – публика-

ции сотрудников Института экономики переходного периода, посвящен-

ные организации отраслевых рынков. 

3. www.beafnd.org – Фонд «Бюро экономического анализа» (г. Москва). 

4. http://gallery.economicus.ru  – материалы об экономистах и направле-

ниях экономической теории. 

5. http://www.economy.gov.ru – Министерство экономического развития 

Российской Федерации. 

6. http://www.ecsocman.edu.ru – Федеральный образовательный портал.  

7. http://www.forecast.ru – Центр макроэкономического анализа и крат-

косрочного прогнозирования. 

8. http://www.hse.ru – Государственный университет Высшая школа 

экономики 

9. http://www.iet.ru – Институт экономики переходного периода. 

10. http://www.libertarium.ru – материалы по экономической теории. 
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ПРИМЕРНЫЕ ТЕМЫ СЕМЕСТРОВЫХ РАБОТ 
 

1. Исследование рынка табачных изделий. 

2. Исследование рынка соков. 

3. Исследование рынка безалкогольных напитков. 

4. Исследование рынка оборудования. 

5. Исследование рынка пива. 

6. Исследование рынка крепких напитков. 

7. Исследование рынка лекарственных средств. 

8. Исследование рынка развлечений. 

9. Исследование рынка лесоматериалов. 

10. Исследование рынка цветных металлов. 

11. Исследование рынка компьютерной техники. 

12. Исследование рынка средств сотовой связи. 

13. Исследование рынка услуг сотовой связи. 

14. Исследование рынка косметических средств. 

15. Исследование рынка авиационной техники. 

16. Исследование рынка автомобилей. 

17. Исследование рынка одежды. 

18. Исследование рынка мебели. 

19. Исследование рынка спортивных товаров. 

20. Исследование рынка туризма. 

21. Исследование рынка крупнотоннажных судов. 

22. Исследование рынка финансовых услуг. 

23. Исследование рынка черных металлов. 

24. Исследование рынка золота. 

25. Исследование рынка аудио-видео-фототехники. 

26. Исследование рынка бытовой техники. 

27. Исследование рынка продуктов питания. 

28. Исследование рынка минеральных удобрений. 

29. Исследование рынка кондитерских изделий. 

30. Исследование рынка биологически активных добавок. 
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ПРИМЕРНЫЕ ЭКЗАМЕНАЦИОННЫЕ ВОПРОСЫ 
 

1. Аллокация ресурсов и издержки компании. 

2. Барьеры входа и выхода и их характеристика. 

3. Вертикальная интеграция: преимущества и недостатки. 

4. Влияние отраслевой структуры на результаты деятельности фирм. 

5. Воздействие рекламы на рынок. 

6. Горизонтальная интеграция: преимущества и недостатки. 

7. Государственная отраслевая политика и политика в области конку-

ренции. 

8. Емкость рынка и способы ее измерения. 

9. Естественная монополия и причины ее возникновения. 

10. Игровой подход к изучению отраслевых рынков. 

11. Индекс простой концентрации. 

12. Индекс Херфиндаля-Хиршмана. 

13. Индекс Холла-Тайдмана. 

14. Институциональный подход к изучению отраслевых рынков. 

15. Инфраструктура, конъюнктура и структура рынка. 

16. Картели и монополии и их влияние на конкуренцию. 

17. Качество товара, как мера продуктовой дифференциации. 

18. Квазиконкурентные и квазимонопольные рынки. 

19. Коэффициент Лернера. 

20. Методология исследования отраслевых рынков. 

21. Минимально эффективный выпуск и барьеры входа в рынок. 

22. Монополистическая конкуренция. 

23. Монополия и ее влияние на благосостояние общества. 

24. Монополия на международном рынке. 

25. Отраслевая структура экономики. 

26. Положительный и отрицательный эффект масштаба производства. 

27. Проблема государственного регулирования монополий. 
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28. Сектор, сфера, комплекс, отрасль экономики. 

29. Слияния и поглощения: преимущества и недостатки. 

30. Формирование и развитие конкурентной политики в Российской 

Федерации. 

31. Функциональная парадигма «структура-поведение-результат». 

32. Х-неэффективность и причины ее возникновения. 

33. Цели и инструменты государственной отраслевой политики. 

34. Ценовая дискриминация и ее типы. 

35. Ценовая политика монополии. 

36. Ценовое поведение и структура рынка. 

37. Ценовое поведение, не связанное с максимизацией прибыли. 

38. Ценообразование и рыночные сигналы. 

39. Ценообразование монополиста и его доход. 

40. Экономия от масштаба производства. 

41. Эффективность слияний и поглощений. 
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ТЕСТЫ 
 

1. Кто первым предложил концепцию деятельности фирмы на рынке диф-

ференцированного продукта? 

а) Демзец;                                          в) Чемберлин; 

б) Модильяни;                                   г) Бэйн. 

 

2. Теория отраслевых рынков представляет собой раздел: 

а) макроэкономики;                       в) микроэкономики; 

б) мегаэкономики;                          г) наноэкономики. 

 

3. Выберите правильную последовательность. Наиболее важными точками 

приложения в исследовании отраслевых рынков являются:  

а) построение предмета исследования → проверка результата → поста-

новка проблемы; 

б) постановка проблемы → построение предмета исследования→ про-

верка результата; 

в) построение предмета исследования → постановка проблемы → про-

верка результата. 

 

4. Исследователь, который не разрабатывал теорию квазиконкурентных 

отраслевых рынков: 

а) Демзец;                                     в) Баумоль; 

б) Панзар;                                   г) Виллиг. 

 

5. Функциональная парадигма «структура-поведение-результат» была пред-

ложена следующими учеными: 

а) Демзецем и Виллигом;                        в) Курно и Штакельбергом; 

б) Чемберлином и Панзаром;                г) Мэйсоном и Бэйном. 
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6. Рыночная структура, при которой в приобретении товара доминирует 

несколько покупателей, а появление новых затруднено или невозможно, называ-

ется: 

а) монополия;                                     в) монопсония; 

б) олигополия;                                   г) олигопсония. 

 

7. Рыночная структура, при которой многие компании, присутствующие  на 

рынке, продают дифференцированный продукт, а доступ на рынок для других 

компаний относительно свободен, называется: 

а) монополия;                                 в) монополистическая конкуренция; 

б) монопсония;                              г) монопсоническая конкуренция. 

 

8. Этот подход рассматривает рынок и фирму как альтернативные спосо-

бы заключения контрактов: 

а) игровой;                                     в) институциональный; 

б) кейнсианский;                             г) неоклассический синтез. 

 

9. Рыночная структура, при которой в реализации товара доминирует не-

сколько продавцов, а появление новых затруднено или невозможно, называется: 

а) монополия;                              в) монопсония; 

б) олигополия;                             г) олигопсония. 

 

10. Выберите сумму, которая рассчитывает индекс Херфиндаля-Хиршмана: 

а) ;                              в)  · ln( ); 

б) ;                             г)  · ln( ). 
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11. Постепенный переход экономической системы из области преимущест-

венно товарных отношений в область услуг сделает существование рыночных 

структур в их современном виде не обязательным. Эту гипотезу высказал: 

а) Демзец;                                  в) Чемберлин; 

б) Тобин;                                   г) Баумоль. 

 

12. Продолжите фразу «Чем меньше количество компаний на рынке, 

тем….»: 

а) ниже уровень рыночной концентрации; 

б) выше уровень рыночной концентрации; 

в) количество компаний не связано с уровнем рыночной концентрации. 

 

13. Диверсификация деятельности компании предполагает: 

а) деятельность по направлениям, связанным с основным видом дея-

тельности; 

б) продажу однородных товаров; 

в) освобождение от непрофильных активов; 

г) деятельность по направлениям не связанным с основным видом 

деятельности. 

 

14. Компания обладает информацией о числе и размерах фирм, поставляю-

щих товар на рынок, о наличии товаров-аналогов. Эта информация входит в ха-

рактеристику: 

а) структуры рынка;                                  в) конъюнктуры рынка; 

б) сегментирования рынка;                        г) агрегирования рынка. 
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15. Когда несколько стадий производственного процесса осуществляет одна 

компания, то это явление называется: 

а) горизонтальная интеграция;                в) вертикальная интеграция; 

б) диверсификация деятельности;            г) дифференциация продукта. 

 

16. Учреждения, фирмы, компании всех видов собственности, обеспечиваю-

щие взаимодействие между субъектами рыночных отношений, являются основ-

ными составляющими: 

а) структуры рынка;                                 в) инфраструктуры рынка; 

б) правильный ответ отсутствует;            г) конъюнктуры рынка. 

 

17. Сезонное ценообразование служит примером: 

а) вертикальной интеграции;                в) ценовой дискриминации; 

б) горизонтальной интеграции;            г) диверсификации. 

 

18. Факторы, облегчающие существование картелей: 

а) способность картеля снижать цены в отрасли; 

б) низкие издержки по организации картеля; 

в) высокая вероятность применения административных мер со стороны 

государства; 

г) правильный ответ отсутствует. 

 

19. Стратегия, с помощью которой компания рассматривает весь рынок 

как однородную сферу и стандартизирует маркетинговые мероприятия. Этот 

процесс называется: 

а) сегментирование;                в) позиционирование; 

б) агрегирование;                    г) диверсификация. 
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20. Классификация видов ценовой дискриминации на индивидуальную, группо-

вую и продуктовую была предложена: 

а) Пигу;                                  в) Махлупом; 

б) Чемберлином;                    г) Панзаром. 

 

21. Компания выходит на рынок и продает товары ниже себестоимости. 

Это действие называется: 

а) факторинг;                               в) демпинг; 

б) клиринг;                                   г) форфейтинг. 

 

22. Компания обладает информацией об уровне цен, соотношении спроса и 

предложения, и товарных запасах. Эта информация входит в характеристику: 

а) структуры рынка;                               в) конъюнктуры рынка; 

б) сегментирования рынка;                     г) агрегирования рынка. 

 

23. Вертикальная интеграция позволяет: 

а) облегчать процесс управления; 

б) увеличивать производительность труда; 

в) сокращать трансакционные издержки; 

г) снижает барьеры для входа в рынок. 

 

24. Двухчастный тариф для всех типов потребителей относится: 

а) к первому типу дискриминации;     в) третьему типу дискриминации; 

б) второму типу дискриминации;        г) правильный ответ отсутствует. 

 

25. Назначение разных цен для потребителей на внешнем и внутреннем рын-

ке (при экспорте) относится: 

а) к первому типу дискриминации;     в) третьему типу дискриминации; 

б) второму типу дискриминации;       г) правильный ответ отсутствует. 
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26. Аукционные торги относятся: 

а) к первому типу дискриминации;     в) третьему типу дискриминации; 

б) второму типу дискриминации;     г) правильный ответ отсутствует. 

 

27. Сезонное ценообразование служит примером: 

а) первому типу дискриминации;    в) третьему типу дискриминации; 

б) второму типу дискриминации;    г) правильный ответ отсутствует. 

 

28. Выберите барьер входа в рынок, который является нестратегическим: 

а) технология производства;                 в) НИОКР; 

б) реклама;                                              г) дифференциация продукта. 

 

29. Выберите барьер входа в рынок, который является стратегическим: 

а) положительная отдача от масштаба производства; 

б) сохранение незагруженных мощностей; 

в) эластичность и темпы роста спроса; 

г) лицензирование и сертификация деятельности. 

 

30. Какой показатель не может измерить степень дифференциации про-

дукта на отраслевом рынке: 

а) число торговых марок;                в) объем расходов фирм на рекламу; 

б) перекрестная эластичность;      г) все ответы верны. 

 

31. Как показывает практика проведения рекламных кампаний, пиковое зна-

чение рекламных расходов наступает: 

а) при олигопсонии;                         в) олигополии; 

б) монопсонии;                                 г) монополии. 
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32. Модель линейного города была предложена: 

а) Гаскиным;                                      в) Хотеллингом; 

б) Ланкастером;                                 г) Баумолем. 

 

33. Модель кругового города была предложена: 

а) Эджуортом;                                    в) Саттоном; 

б) Ланкастером;                                  г) Саллопом. 

 

34. Одинаковая структура и содержание способа расчета издержек осуще-

ствляется в картеле: 

а) долевом;                                          в) калькуляционном; 

б) закупочном;                                    г) кондиционном. 

 

35. Причина возникновение картельного соглашения состоит в том, что 

компании-участники стремятся: 

а) максимизировать прибыль за счет увеличения объемов производства; 

б) минимизировать издержки за счет увеличения объемов производства; 

в) максимизировать прибыль за счет сокращения объемов производства; 

г) минимизировать издержки за счет сокращения объемов производства. 
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